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FASHION BEAUTY CULTURE LIFESTYLE VIDEO ARCHIVE

BEAUTY/BELLEZZA|22.01.2026

Come nascono le amenities degli hotel
Dentro ai flaconcini beauty degli alberghi, per scoprire i falsi miti
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di Gioele Panedda
—2 minuti di lettura
LISTENSHARE

D a anni aleggia un sospetto silenzioso nei corridoi degli alberghi e nelle recensioni dei viaggiatori. I flaconcini di shampoo, balsamo e
crema corpo che si trovano nelle stanze degli hotel non sono semplici dettagli, ma piccoli simboli di ospitalità su cui si giocano
reputazione e aspettative. Per alcuni sono prodotti di scarsa qualità, pensati solo per fare scena. Per altri, addirittura scarti industriali,
residui mescolati alla rinfusa. Molti, semplicemente, scelgono di non usarli, preferendo portare da casa le proprie abitudini cosmetiche.
Ma quanto c'è di vero in queste convinzioni?
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COURTESY ALLEGRINI 

Dentro il cuore produttivo delle amenities
Per rispondere alla domanda siamo andati nel cuore del bergamasco, in un'azienda che da decenni rappresenta uno dei poli più
importanti al mondo nella produzione di amenities: Allegrini. Fondata nel 1945, la società ha compiuto ottant'anni di storia, ma è dal
1989 che ha deciso di dedicarsi con metodo scientifico e industriale al settore cosmetico destinato all'hotellerie e alle crociere. Non si
tratta di un laboratorio improvvisato, qui si formulano, si producono e si confezionano shampoo, balsami, bagnodoccia, creme e
saponette che finiscono ogni giorno nelle stanze di migliaia di hotel internazionali. L'azienda non si limita a realizzare linee a marchio
proprio. Sempre più spesso crea prodotti esclusivi su misura, personalizzati con il logo della catena alberghiera o di un brand
rinomato, studiati nei formati e nel packaging in base alle richieste dei committenti. Un servizio completo, che va dalla ricerca delle
materie prime al design del flacone, fino alla logistica e alla distribuzione. Ma la domanda resta: cosa c'è davvero dentro a quei
flaconcini?
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COURTESY ALLEGRINI 

Qualità reale e limiti inevitabili
Camminando tra i reparti di formulazione e produzione si percepisce un rigore quasi farmaceutico. Ogni passaggio è tracciato, ogni
lotto controllato. Niente a che vedere con l'idea di “raschiare il fondo dei barili”. Le formulazioni nascono da processi certificati e
rispettano standard di sicurezza elevati, con una lunga lista di attestazioni internazionali che l'azienda può esibire. Naturalmente c'è un
limite strutturale. I prodotti per hotel devono adattarsi a un pubblico universale, eterogeneo per età, provenienza geografica, tipologia
di pelle. Difficile, quindi, aspettarsi la crema specifica per pelli secche o lo shampoo formulato solo per capelli crespi. L'obiettivo è la
tollerabilità e il comfort. Formule gradevoli, sicure, piacevoli da usare per la maggior parte delle persone. Questa scelta non significa
sacrificare la qualità. Piuttosto, orienta le formulazioni verso l'equilibrio. In un certo senso è un compromesso virtuoso: garantire
un'esperienza piacevole e affidabile, senza rischi di reazioni indesiderate. Così, il mito dei prodotti scadenti negli hotel si sgonfia. Non
sono “piccoli cosmetici di lusso”, certo, ma non sono nemmeno scarti. Sono prodotti progettati con attenzione, sviluppati da aziende
che operano con la stessa serietà dei marchi di consumo. E che, spesso, contribuiscono a trasformare un soggiorno in una piccola
esperienza di cura, prima ancora che di ospitalità.
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GENNAIO

D. LA REPUBBLICA

Come nascono le amenities degli hotel.
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The Nexaro Trolley Set is an all-in-one solution for 

modern hotel cleaning. It includes four powerful Nexaro 

NR 1700 robot vacuum cleaners and centralized control 

environments, the Nexaro NR 1700 robots work powerfully, 

precisely and quietly. The robust, mobile trolley allows 

simultaneous transport and automatic charging of the four 

autonomous cleaning of guest rooms. This smart solution 

reduces the workload for housekeeping teams, improves 

www.nexaro.com

Wanzl presents the Mundus housekeeping trolley with an ergonomic 

makes the work of the cleaning staff noticeably easier, while 

turning circle and makes maneuvering seamless even in tight 

curves. While the electric powerhouse is discreetly mounted on the 

underside of the Mundus, the cockpit is conveniently attached to 

the upper railing. Thanks to intuitive operation, no time-consuming 

training of employees is necessary. To ensure the drive does not 

falter during work, powerful batteries are used, which can also be 

recharged during operation. www.wanzl.com

Allegrini’s Acqua di Colonia is an amenities line offering guests 

a complete wellness experience. Its citrus fragrance delivers 

freshness and charm, while a modern, dynamic design enhances 

its identity. Bottles and dispensers are made entirely from recycled 

environmental responsibility. www.allegrinicosmetics.com

➎ ALLEGRINI

➐ WANZL

➏ NEXARO6
www.nexaro.com
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FEBBRAIO

HOTELS

Acqua di Colonia.
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FEBBRAIO

SETTIMANALE NUOVO

Romantico San Valentino. Dal cofanetto trucco 
al kit barba: guida ai doni top.



1 / 8
Pagina

Foglio

09-02-2026

www.ecostampa.it

20
09

95

6 / 8
Pagina

Foglio

09-02-2026

www.ecostampa.it

20
09

95

A L L E G R I N I    /   R A S S E G N A  S TA M PA  2 0 2 6

5

FEBBRAIO

STYLE MAGAZINE

Regali di San Valentino: le più belle idee per lui.
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FEBBRAIO

NSS G-CLUB

Regali beauty last minute
da fare a San Valentino.
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FEBBRAIO

DONNA MODERNA

Cambio taglio.
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FEBBRAIO

LAMPOON MAGAZINE

Hemp Care porta la canapa nella cosmesi 
attraverso una f iliera corta integrata.
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ISCRIVITI ALLA NEWSLETTER  

MODA LIFESTYLE ATTUALITÀ BENESSERE SPETTACOLI OROSCOPO VIDEO

SSppaazzzzoollee  ddaa  bbaarrbbaa::  gguuiiddaa  aallllaa
sscceellttaa  ddeeii  mmaatteerriiaallii  ee  ddeellllee

sseettoollee
Ce n'è una per ciascuno: tutto dipende dalla tipologia e dalla

lunghezza del pelo. L'importante è mantenere sempre la massima
igiene WWOORRLLDD  SSLLEEEEPP  DDAAYY

TTRRAATTTTAAMMEENNTTII
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Guarda il video Depilazione o epilazione? Guida alla scelta

NEGLI ULTIMI ANNI la barba è diventata molto più di una semplice scelta estetica. Si
tratta di un vero e proprio rituale quotidiano. E, per questo, cresce l’attenzione verso
prodotti e strumenti dedicati alla sua cura. Prima tra tutti la spazzola da barba che, spesso
considerata come un accessorio secondario, in realtà rappresenta uno strumento
fondamentale per mantenere il pelo disciplinato, pulito e sano.

Meglio la depilazione o l’epilazione? Le differenze

Chi ha sempre la barba in ordine già lo sa: senza una corretta manutenzione il rischio è
quello di mostrare un aspetto trasandato, con peli crespi o annodati. Ed è proprio qui che
entra in gioco la spazzola: perché aiuta definire la forma della barba e a mantenerla curata
giorno dopo giorno.

A cosa serve la spazzola da barba

Non si tratta semplicemente di pettinare i peli, ma di svolgere una serie di azioni che
migliorano la salute della barba e della pelle sottostante. Come spiega Giuseppe Vincitorio,
barber di Barberino’s: «La spazzola è uno strumento fondamentale per mantenere la barba
pulita, sana e ordinata. Essa è importante per rimuovere tutte le impurità, per districare i peli
e per distribuire al meglio, e in modo uniforme, oli o altri prodotti specifici».

Guida alla scelta

La scelta della migliore spazzola da barba dipende fondamentalmente dal pelo.  «Le
variabili che entrano in gioco sono dettate da diversi fattori. Il principale, però, è la
lunghezza della barba. Questo elemento determina, infatti, la scelta del materiale della
spazzola e delle sue dimensioni, oltre che della durezza o morbidezza delle setole e la sua
forma» racconta l’esperto.

Le Spa con nuovi
percorsi e trattamenti
dedicati ai sogni d'oro

di Alessandra Sessa

TTRRAATTTTAAMMEENNTTII

Nuovi gesti profumati a
metà tra fragranza e

skincare
di Ivan Pestillo

BBEEAAUUTTYY  NNEEWWSS

Tutte le novità e gli
appuntamenti di marzo

con la bellezza
di Ivan Pestillo

di Ivan Pestillo
13 marzo 2026
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C’è, dunque, una spazzola per ognuno. Una barba corta, per esempio, richiede
generalmente una spazzola compatta e con setole abbastanza rigide, in grado di
lavorare bene vicino alla pelle. Al contrario, chi porta barbe più lunghe e folte potrebbe
preferire una spazzola leggermente più ampia, capace di disciplinare meglio il pelo su tutta la
sua lunghezza.

Anche il materiale del manico gioca un ruolo importante. Le spazzole di qualità sono spesso
realizzate in legno naturale, resistente e piacevole al tatto, pensato per durare nel tempo e
per garantire una presa stabile durante l’utilizzo.

Miglior spazzola da barba in cinghiale: la preferita dai
barber

Tra le varie tipologie disponibili, la più apprezzata dai professionisti resta senza dubbio la
spazzola da barba setole di cinghiale. Questa è, infatti, considerata la più efficace per
disciplinare il pelo senza danneggiarlo. Il motivo sta nella struttura naturale delle setole,
molto simile a quella dei peli umani. Questa caratteristica permette di districare la barba
con delicatezza, distribuire in modo uniforme eventuali cosmetici e ridurre l’effetto crespo.

Non è un caso che questo tipo di spazzola venga utilizzato da molti barber professionisti nei

TTRRAATTTTAAMMEENNTTII

Curare l'acne in modo
poco aggressivo con

laser innovativi: i
consigli
di Camilla Rocca
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loro saloni, soprattutto per barbe medie o lunghe, che richiedono maggiore controllo e cura.
La Beard Brush di Hemp Care, per esempio, è realizzata in Italia con pregiato legno di
frassino e con setole in cinghiale rinforzato. Così promette di districare anche le barbe più
difficili da pettinare.

Beard Brush di Hemp Care (foto: Courtesy Press Office)

Punta, invece, su una combinazione di setole di cinghiale e sintetiche, la Spazzola da Barba
Standard di Barberino’s che lucida e ha un’azione infoltente.

Spazzola da Barba Standard di Barberino’s (foto: Courtesy Press Office)

Spazzola da barba in legno di faggio nero: tradizione

TTRRAATTTTAAMMEENNTTII

Massaggio
californiano: cos'è, i

benefici e dove
provarlo
di Camilla Rocca

Tutta llaa  mmooddaa
della settimana

Novità, curiosità e approfondimenti.
Per essere sempre aggiornato

attraverso il punto di vista di chi
la moda la vive dall'interno.

Iscriviti alla newsletter
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MARZO

STYLE MAGAZINE

Spazzola da barba: guida alla scelta dei 
materiale e delle setole.
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MARZO

PAMBIANCO NEWS

Byblos, con Allegrini estensione strategica
tra beauty e hotellerie.
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MARZO

CIAO DONNA

Scudo anti-freddo: i gesti beauty che 
proteggono i capelli in inverno.
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MARZO

GSA

Allegrini porta l’innovazione 
made in Italy a Interclean.
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MARZO

GSA

ADV - Da Bergamo ad Amsterdam.
Alla velocità del pulito.
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APRILE

HOME CARE

Allegrini presente a Interclean Amsterdam 2026 
con soluzioni integrate e robotica per il cleaning 

professionale.

Allegrini presente a Interclean Amsterdam 2026 con soluzioni integrate e robotica
per il cleaning professionale

10 Aprile 2026 | Attualità, Fiere, Home Care, in evidenza, Pulizia, Retail, Tech

Grassobbio (Bg) – Allegrini, tra le principali realtà italiane nel settore della detergenza professionale e della
cosmetica per hotellerie e conto terzi, parteciperà a Interclean Amsterdam 2026 (14-17 aprile, Amsterdam
RAI Exhibition and Convention Centre) presentando la propria gamma di soluzioni integrate per la pulizia
professionale e un’innovativa tecnologia robotica sviluppata in collaborazione con Oversonic Robotics.

Allegrini sarà presente con i team delle due Business Line, Detergenza e Cosmetica, offrendo un’ampia gamma di
prodotti e sistemi per l’igiene di ambienti e persona, tra cui detergenti certificati Ecolabel, soluzioni concentrate per
ridurre consumi e sprechi e sistemi di dosaggio e diluizione ottimizzati.

Accanto all’offerta tradizionale, il focus dell’edizione sarà la robotica avanzata applicata al cleaning. Presso lo
stand dell’azienda sarà infatti presentato RoBee, robot umanoide cognitivo già utilizzato in ambito industriale e
sanitario e ora applicato anche al settore della pulizia professionale. Progettato per collaborare con l’uomo, è
dotato di 40 articolazioni e di un sistema avanzato di sensori che gli consente di interagire con l’ambiente,
riconoscere oggetti ed eseguire movimenti complessi. Il robot è stato addestrato per supportare le attività di
pulizia e sanificazione di superfici orizzontali e verticali. In fiera sarà mostrato in un ambiente bagno

HOME CHI SIAMO LE RIVISTE NEWSLETTER CATEGORIE CONTATTI Cerca... 


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completo, dove dimostrerà le proprie capacità operative in contesti ad alta intensità d’uso come strutture ricettive,
stazioni di servizio e ambienti sanitari. L’obiettivo non è sostituire il lavoro umano, ma affiancarlo, riducendo il
carico operativo e migliorando efficienza e standard igienici.
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APRILE

L’ECO DI BERGAMO

Robot “Cenerentola”, alleanza tra Allegrini
e la startup Oversonic.
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APRILE

STYLE MAGAZINE

Questi sono i migliori oli da barba idratanti e 
disciplinanti da provare.
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APRILE

CLEANING

Allegrini porta nuove soluzioni per il cleaning a 
Interclean e presenta Robee il robot umanoide.
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APRILE

MILANO FINANZA

Allegrini (Metrika Sgr) conta di chiudere il 2026 
con ricavi in rialzo a 45 milioni.

FTSE MIB  -0,59% SPREAD  80,04 DOW JONES  -0,39% DAX  0,02% MF Polizze Vita VIDEO CORSI   


  Sfoglia il giornaleOFFERTE  

Come sono andate le trimestrali dei colossi tech? Chiedi a

HOME  CHIEDI A  NOTIZIE  MERCATI  MF FASHION  GENTLEMAN  CLASS CNBC  CLASS TVMODA  EVENTI  SHOP  VIDEO CORSI  NEWSLETTER

Mercati Borsa italiana Bond ETF Fondi Certificates & CW Future Indici Borse Estere Valute Cripto Commodity Spread & tassi Market Driver

HomeNewsCorporate ItaliaAllegrini (Metrika Sgr) conta di chiudere il 2026 con ricavi in rialzo a 45 milioni

 CORPORATE ITALIA

Allegrini (Metrika Sgr) conta di chiudere il
2026 con ricavi in rialzo a 45 milioni
diElena Dal Maso Segui 

24 aprile 2026, 15:50 Ultimo aggiornamento: 15:51

La storica azienda bergamasca che produce detergenti professionali e cosmetici per l'hotellerie ditribuiti in
oltre 65 Paesi si aspetta di migliorare ricavi edebitda nonostante la guerra in Iran. Parla l’ad Gianluigi Fornoni

Allegrini, storica azienda italiana di Grassobbio (Bergamo), specializzata nella
produzione di detergenti professionali e cosmetici per l'hotellerie, conta di chiudere il
2026 con ricavi in crescita nonostante il periodo volatile a causa della guerra in Iran e
della chiusura dello Stretto di Hormuz.  Il gruppo sviluppa anche soluzioni sostenibili per
settori quali Horeca, automotive, zootecnia e sanitario, distribuendo in oltre 65 Paesi.

Ricavi 2026 attesi a oltre 45 milioni

La spa, fondata nel 1945 e guidata dall’ad Gianluigi Fornoni, si aspetta di arrivare a
dicembre con ricavi per 45,42 milioni (da 38,25 milioni del 2025)

Leggi dopo
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e un ebitda di 6,22 milioni (da 4,81 milioni dello scorso anno).

Il 2026 si è aperto con segnali «complessivamente positivi per il nostro settore», spiega
l’ad ceo Gianluigi Fornoni, «sostenuti da una domanda che si mantiene stabile nei
comparti della detergenza professionale e dell’hotellerie. La nostra nuova divisione retail
sta dando segnali molto incoraggianti e conferma la validità del percorso di
diversificazione che abbiamo avviato».

Tuttavia, il contesto macroeconomico è diventato «rapidamente più incerto», riprende il
manager. Le tensioni geopolitiche legate alle «varie guerre ed in particolare l’ultima
verso l’Iran stanno già generando volatilità sui mercati energetici e sui costi
industriali, elementi che si stanno già riflettendo lungo tutta la filiera produttiva».

Per realtà manifatturiere come Allegrini spa, presenti in molti mercati internazionali, «la
priorità resta mantenere efficienza operativa e flessibilità, continuando a investire in
innovazione e sostenibilità per affrontare uno scenario globale più complesso». 

Metrika Sgr

Dal 2020 Allegrini è controllata al 60% da Metrika Sgr, mentre Maurizio e Ottaviano
Allegrini restano nella gestione operativa.  Metrika è una piattaforma di investimento
indipendente italiana specializzata in private equity, focalizzata sulla trasformazione
industriale e tecnologica delle piccole e medie imprese. Fondata nel 2019 da Marco
Giuseppini, investe in aziende italiane con un fatturato fra 20 e 100 milioni di
euro, sostenendo crescita e passaggi generazionali. (riproduzione riservata)
 

Leggi anche: Euracom, parte bene il 2026 (+9,6%)

Condividi
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LE NOTIZIE PIÙ LETTE DI
GENTLEMAN

Poste Italiane, parla la presidente
Silvia Rovere: così valorizzeremo i
nostri dipendenti senior. Grazie
anche alla AI

Delfin, maxi-finanziamento da 11
miliardi a Lmdv per rilevare le
quote di Paola e Luca Del Vecchio

Siena-Milano-Trieste, così rinasce
la Galassia del Nord. Con Mps e
Generali pronte per il terzo polo

Unicredit: la sede resterà in Italia,
anche se con Commerzbank la
maggior parte degli utili verrà dalla
Germania

Mps, il Lovaglio-bis vale già 2
miliardi di euro
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APRILE

TECHNORETAIL

Allegrini presenta il robot umanoide
per il futuro del cleaning.
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APRILE

DIMENSIONE PULITO

Dai prodotti al metodo.
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DIMENSIONE PULITO

I leader del settore.
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DIMENSIONE PULITO

ADV - Italian innovation
for Professional Cleaning.
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GSA

Non solo automazione: il ruolo strategico della 
pulizia manuale in sanità.1 / 5
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APRILE

PAMBIANCO BEAUTY

Byblos, con Allegrini estensione strategica tra 
beauty e hotellerie.

overview

APRILE/MAGGIO 2026  PAMBIANCO BEAUTY  18

Tecnologia, innovazione e dialogo diretto con il pubblico guidano l’evoluzione di Byblos, che 
sviluppa insieme ad Allegrini un progetto strategico a 360 gradi nel beauty e nell’hotellerie. Non 

una semplice estensione di categoria, ma la costruzione di un ecosistema coerente con l’identità 
del marchio, in cui fragranze, autenticità digitale ed experience dialogano in modo organico. Il 
progetto parte dalle fragranze, ma si estende anche al mondo delle amenities per l’hotellerie, ambito 
in cui Allegrini vanta una consolidata expertise internazionale. In questo senso, la collaborazione si 
inserisce nella più ampia idea lifestyle di Byblos. “Per noi il beauty non è una semplice estensione 
commerciale del brand, ma un vero territorio espressivo”, spiega Manuel Facchini, CEO e direttore 
creativo di Byblos. “Con Allegrini stiamo costruendo un progetto che ha profondità industriale, ma 
anche una forte coerenza identitaria. Ci interessava un partner capace non solo di produrre, ma di 
condividere una visione”. Uno dei pilastri di questa evoluzione è il Digital Product Passport, sviluppato 
in partnership con Certilogo, che accompagnerà i prodotti Byblos e By Byblos, attraverso cui sarà 
possibile verificare l’autenticità del prodotto, conoscere informazioni relative alla filiera e accedere a 
contenuti che rafforzano il dialogo tra brand e pubblico. Il primo lancio riguarda By Byblos Elements, la 
linea già disponibile composta da nove fragranze. Se Byblos rappresenta la dimensione più autoriale, 
sofisticata e concettuale del progetto, By Byblos ne esprime invece la componente più immediata, 
giovane, libera e democratica. A settembre è invece previsto il debutto della prima linea Byblos, 
con cinque fragranze dal taglio più autoriale e immersivo. Sul fronte dello sviluppo internazionale, la 
prima linea Byblos è pensata in ottica globale, con particolare attenzione a mercati come Stati Uniti, 
Medio Oriente ed Europa, mentre By Byblos si concentra inizialmente sull’Italia, con l’obiettivo di una 
successiva espansione.

Henkel acquisisce il marchio di haircare 
Not Your Mother’s
Henkel ha acquisito il marchio americano di 
cura e styling dei capelli Not Your Mother’s. 
L’operazione rafforza la posizione di Henkel nel 
settore dell’haircare, come annunciato dalla 
società quotata al Dax. L’azienda è attualmente 
di proprietà dell’investitore di private equity Main 
Post Partners. Il gruppo non ha fornito dettagli 
finanziari. Nell’esercizio 2025, il marchio ha 
generato un fatturato di circa 190 milioni di euro.

Muji punta sullo skincare a prezzi 
accessibili 
Muji punta sulla sua linea di prodotti per la cura 
della pelle a prezzi accessibili per sostenere la 
crescita in Giappone e all’estero, mentre come 
riporta Bloomberg News, aumenta la domanda 
di prodotti di bellezza convenienti. I prodotti, 
solitamente venduti a meno di 3.000 yen (circa 
16,5 euro) in Giappone, utilizzano formulazioni 
semplici, etichettatura trasparente e ingredienti di 
origine naturale.

BYBLOS, CON ALLEGRINI ESTENSIONE 
STRATEGICA TRA BEAUTY E HOTELLERIE
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APRILE

PAMBIANCO BEAUTY

ADV - BY Byblos. Your next obsession.

�
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MAGGIO

BEAUTY BIZ

Byblos stringe una partnership con Allegrini.
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FASHION NETWORK

Byblos si rafforza nell’universo delle fragranze 
con Allegrini.
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PAMBIANCO NEWS BEAUTY

BY Byblos, nuove fragranze in partnership
con Allegrini.
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5STARS ELITE MAGAZINE

BY Byblos: la nuova era di fragranze in 
partnership con Allegrini.

BByy  BByybbllooss::  llaa  nnuuoovvaa  eerraa  ddii  ffrraaggrraannzzee  iinn  ppaarrttnneerrsshhiipp  ccoonn  AAlllleeggrriinnii
15 Maggio 2026 | Parfumerie | Redazione

BYBLOS, svela la partnership strategica con Allegrini con delle novità tra le quali le
fragranze dall’anima pop By Byblos
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L’accordo si articola su tre pilastri complementari: la prima linea BYBLOS, entry-to-luxury, costruita
su collisioni sensoriali; BY BYBLOS, seconda linea più accessibile, pop, contemporanea e una collezione
hotellerie d’autore, ispirata al BYBLOS ART HOTEL, pensata per ridefinire il codice sensoriale
dell’ospitalità di alta gamma sui principali mercati internazionali.

BY BYBLOS — l’anima pop

La line BY BYBLOS svela una collezione di Eau de Toilette arricchita da un mix di prodotti ancillari
dal tono giovane, fresco, ironico, divertente. La collezione spazia da interpretazioni più fresche e
luminose a signature olfattive più intense e urbane, con composizioni che uniscono agrumi, note
acquatiche, accenti floreali, legni e sfumature speziate. 

Fragranze come Sole, Cielo, Mare, Ghiaccio, Amethyste e Aquamarine raccontano un universo fresco,
vibrante e sensoriale: dalle note agrumate e solari di Sole, ai sentori acquatici e mediterranei di Mare,
passando per le sfaccettature più cristalline e contemporanee di Ghiaccio e per gli accenti floreali e
sofisticati di Cielo. Completano la collezione Amethyste e Aquamarine, dalle tonalità più glamour,
luminose e femminili.

Le tre proposte maschili Leather, Carbon e Metal esprimono invece un’anima più intensa e
metropolitana, attraverso accordi legnosi, speziati e aromatici che interpretano il lato più urban e
contemporaneo del brand.

Tra le fragranze best seller della collezione spiccano Cielo, Ghiaccio e Mare, diventate iconiche per la
loro capacità di interpretare gli elementi naturali attraverso composizioni fresche, versatili e
immediatamente riconoscibili.

Il packaging della collezione interpreta pienamente il DNA creativo di BY BYBLOS: un’estetica pop,
vibrante e contemporanea dove colore, design ed emozione diventano elementi distintivi del brand. 

I flaconi, essenziali ma fortemente identitari, si trasformano in veri oggetti lifestyle grazie a una palette
cromatica intensa e immediatamente riconoscibile, ispirata agli elementi naturali e all’universo visivo
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Cocktail Circus conquista Vinitaly con il temple bar:
mixology, spettacolo e sperimentazione senza
confini

Teaology svela la cipria Matcha Perfecting Powder
a base di Tè Matcha

della Maison. Ogni fragranza vive attraverso un proprio codice colore, creando un legame diretto tra
esperienza olfattiva, personalità e immaginario fashion.

Il risultato è una collezione fresca, cool e altamente instagrammabile, pensata per una generazione che
vive il profumo come espressione di stile, energia e individualità. Un linguaggio visivo contemporaneo
che riflette perfettamente la visione BY BYBLOS: creativa, inclusiva, dinamica e in continua evoluzione.

Accanto alle Eau de Toilette, BY BYBLOS introduce anche una linea di prodotti ancillari coordinati che
comprende bagno doccia delicato, latte corpo vellutante, mist rivitalizzante corpo e capelli, deodorante
multi-attivo e l’olio illuminante viso-corpo-capelli, trasformando la profumazione in un vero rituale
quotidiano di selfcare e stile.

Credits: courtesy of Press Office Byblos/Allegrini

Leggi anche: Parfumerie

CCOONNDDIIVVIIDDEERREE::  

POST CORRELATI

Haute Parfumerie
selection: le
fragranze
d’autunno
13 Ottobre 2024

Viktor&Rolf
presenta la nuova
Eau de Parfum
FLOWERBOMB
EXTREME
11 Aprile 2025

Stephane
Humbert Lucas: il
genio creativo di
fragranze gioiello
dal signi cato
simbolico
23 Febbraio 2026

Turri celebra il
suo centenario
con una fragranza
esclusiva in
collaborazione
con Culti Milano:
nasce “Bergamot
Cuir”
14 Maggio 2025
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BYBLOS, svela la partnership strategica con Allegrini con delle novità tra le quali le
fragranze dall’anima pop By Byblos
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STYLE MAGAZINE

Profumi uomo P/E 2026: le 20 migliori novità
da conoscere e provare.
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BEAUTYTUDINE

Byblos e Allegrini: una nuova sintassi olfattiva.
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METROPOLITAN MAGAZINE

Novità nella profumeria:
Byblos lancia una partnership con Allegrini.
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MILANO LUXURY LIFE

Byblos torna nel profumo con Allegrini:
nasce una nuova grammatica olfattiva italiana.1 / 3
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MODA E STYLE

Byblos riscrive il proprio linguaggio olfattivo: 
fragranze pop, sensuali e contemporanee.
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COSMOPOLO

Byblos e Allegrini insieme
per un nuovo progetto olfattivo.

Home   Eventi   Byblos e Allegrini insieme per un nuovo progetto olfattivo

Eventi  Evidenza  News

BByybbllooss  ee  AAlllleeggrriinnii  iinnssiieemmee  ppeerr
uunn  nnuuoovvoo  pprrooggeettttoo  oollffaattttiivvoo

BYBLOS, marchio storico del Made in Italy nato nel 1973, annuncia la

partnership strategica con Allegrini, azienda italiana di riferimento

internazionale con un’esperienza nella produzione e distribuzione di

cosmetici e soluzioni per la cura della persona.

L’accordo si articola su tre pilastri complementari: llaa  pprriimmaa  ll iinneeaa

BBYYBBLLOOSS, entry-to-luxury, costruita su collisioni sensoriali; BBYY  BBYYBBLLOOSS,,

seconda linea più accessibile, pop, contemporanea e uunnaa  ccoolllleezziioonnee

hhootteelllleerriiee  dd’’aauuttoorree,,  iissppiirraattaa  aall  BBYYBBLLOOSS  AARRTT  HHOOTTEELL,, pensata per

ridefinire il codice sensoriale dell’ospitalità di alta gamma sui principali

mercati internazionali.

Alla base della partnership non c’è solo un accordo commerciale: c’è una

matrice culturale comune. Due aziende italiane storiche, ognuna leader

nel proprio segmento, accomunate dalla stessa idea che il prodotto

By  Redazione  - 19 Maggio 2026

      

FFoollllooww  UUss

NNEEWWSS GGIIRRII  DDII  PPOOLLTTRROONNEE NNEEWW  OOPPEENNIINNGG AAZZIIEENNDDEE SSPPEECCIIAALLII PPRROODDOOTTTTII

MMAAGGAAZZIINNEE IINNNNOOVVAATTIIOONN  DDAAYY



19 MAGGIO 2026      POLO COSMESI MAGAZINE INNOVATION DAY CONTATTI       

1 / 3
COSMOPOLO.IT

Pagina

Foglio

19-05-2026

www.ecostampa.it

20
09

95
-I

T0
Q

BT

contemporaneo nasca dall’incrocio tra cultura creativa radicale e cultura

industriale d’eccellenza.

BBYYBBLLOOSS--  llaa  pprriimmaa  lliinneeaa

Non un’estensione di brand, non un esercizio di stile: una piattaforma

autoriale. BYBLOS non costruisce fragranze da note. Le costruisce da

collisioni — due materie incompatibili che, scontrandosi, generano una

terza verità inevitabile. Cinque ingressi in un universo che tiene insieme

memoria e futuro, natura e artificio, corpo e concetto. I nomi e le identità

dei singoli profumi saranno svelati progressivamente.

BBYY  BBYYBBLLOOSS  ——  ll’’aanniimmaa  ppoopp..

Parallelamente, la seconda linea BY BYBLOS rappresenta l’energia più

democratica del brand: una collezione di Eau de Toilette arricchita da un

mix di prodotti ancillari dal tono giovane, fresco, ironico, divertente.

Nessuna sovrapposizione con la prima linea — due piattaforme, due

pubblici, due ritmi, un unico DNA BYBLOS.

La collezione spazia da interpretazioni più fresche e luminose a signature

olfattive più intense e urbane, con composizioni che uniscono agrumi,

note acquatiche, accenti floreali, legni e sfumature speziate. Fragranze

come Sole, Cielo, Mare, Ghiaccio, Amethyste e Aquamarine raccontano un

universo fresco, vibrante e sensoriale: dalle note agrumate e solari di Sole,

ai sentori acquatici e mediterranei di Mare, passando per le sfaccettature

più cristalline e contemporanee di Ghiaccio e per gli accenti floreali e

sofisticati di Cielo. Completano la collezione Amethyste e Aquamarine,

dalle tonalità più glamour, luminose e femminili.

Le tre proposte maschili Leather, Carbon e Metal esprimono invece

un’anima più intensa e metropolitana, attraverso accordi legnosi, speziati

e aromatici che interpretano il lato più urban e contemporaneo del

brand.

Tra le fragranze best seller della collezione spiccano Cielo, Ghiaccio e

Mare, diventate iconiche per la loro capacità di interpretare gli elementi

naturali attraverso composizioni fresche, versatili e immediatamente

riconoscibili.

Il packaging della collezione interpreta pienamente il DNA creativo di BY

BYBLOS: un’estetica pop, vibrante e contemporanea dove colore, design

ed emozione diventano elementi distintivi del brand.

I flaconi, essenziali ma fortemente identitari, si trasformano in veri

oggetti lifestyle grazie a una palette cromatica intensa e

immediatamente riconoscibile, ispirata agli elementi naturali e

all’universo visivo della Maison. Ogni fragranza vive attraverso un proprio

codice colore, creando un legame diretto tra esperienza olfattiva,

personalità e immaginario fashion.

Il risultato è una collezione fresca, cool e altamente instagrammabile,

pensata per una generazione che vive il profumo come espressione di
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contemporaneo nasca dall’incrocio tra cultura creativa radicale e cultura

industriale d’eccellenza.

BBYYBBLLOOSS--  llaa  pprriimmaa  lliinneeaa

Non un’estensione di brand, non un esercizio di stile: una piattaforma

autoriale. BYBLOS non costruisce fragranze da note. Le costruisce da

collisioni — due materie incompatibili che, scontrandosi, generano una

terza verità inevitabile. Cinque ingressi in un universo che tiene insieme

memoria e futuro, natura e artificio, corpo e concetto. I nomi e le identità

dei singoli profumi saranno svelati progressivamente.

BBYY  BBYYBBLLOOSS  ——  ll’’aanniimmaa  ppoopp..

Parallelamente, la seconda linea BY BYBLOS rappresenta l’energia più

democratica del brand: una collezione di Eau de Toilette arricchita da un

mix di prodotti ancillari dal tono giovane, fresco, ironico, divertente.

Nessuna sovrapposizione con la prima linea — due piattaforme, due

pubblici, due ritmi, un unico DNA BYBLOS.

La collezione spazia da interpretazioni più fresche e luminose a signature

olfattive più intense e urbane, con composizioni che uniscono agrumi,

note acquatiche, accenti floreali, legni e sfumature speziate. Fragranze

come Sole, Cielo, Mare, Ghiaccio, Amethyste e Aquamarine raccontano un

universo fresco, vibrante e sensoriale: dalle note agrumate e solari di Sole,

ai sentori acquatici e mediterranei di Mare, passando per le sfaccettature

più cristalline e contemporanee di Ghiaccio e per gli accenti floreali e

sofisticati di Cielo. Completano la collezione Amethyste e Aquamarine,

dalle tonalità più glamour, luminose e femminili.

Le tre proposte maschili Leather, Carbon e Metal esprimono invece

un’anima più intensa e metropolitana, attraverso accordi legnosi, speziati

e aromatici che interpretano il lato più urban e contemporaneo del

brand.

Tra le fragranze best seller della collezione spiccano Cielo, Ghiaccio e

Mare, diventate iconiche per la loro capacità di interpretare gli elementi

naturali attraverso composizioni fresche, versatili e immediatamente

riconoscibili.

Il packaging della collezione interpreta pienamente il DNA creativo di BY

BYBLOS: un’estetica pop, vibrante e contemporanea dove colore, design

ed emozione diventano elementi distintivi del brand.

I flaconi, essenziali ma fortemente identitari, si trasformano in veri

oggetti lifestyle grazie a una palette cromatica intensa e

immediatamente riconoscibile, ispirata agli elementi naturali e

all’universo visivo della Maison. Ogni fragranza vive attraverso un proprio

codice colore, creando un legame diretto tra esperienza olfattiva,

personalità e immaginario fashion.

Il risultato è una collezione fresca, cool e altamente instagrammabile,

pensata per una generazione che vive il profumo come espressione di

2 / 3
COSMOPOLO.IT

Pagina

Foglio

19-05-2026

www.ecostampa.it

20
09

95
-I

T0
Q

BT

stile, energia e individualità. Un linguaggio visivo contemporaneo che

riflette perfettamente la visione BY BYBLOS: creativa, inclusiva, dinamica

e in continua evoluzione.

Accanto alle Eau de Toilette, BY BYBLOS introduce anche una linea di

prodotti ancillari coordinati che comprende bagno doccia delicato, latte

corpo vellutante, mist rivitalizzante corpo e capelli, deodorante multi-

attivo e l’olio illuminante viso-corpo-capelli, trasformando la

profumazione in un vero rituale quotidiano di selfcare e stile.

HHootteelllleerriiee  dd’’aauuttoorree  ——  uunnaa  vviissiioonnee  cchhee  eennttrraa  nneeii  lluuoogghhii  ddeell

lluussssoo..

La partnership BYBLOS × Allegrini si apre a una terza dimensione

strategica: una linea hotellerie ispirata al BYBLOS ART HOTEL, icona

italiana del lifestyle internazionale— fatto di arte, design d’autore e

presenza materica. Forte della leadership consolidata di Allegrini nel

settore, con filiali dirette negli Stati Uniti e in Russia, la collezione

raggiungerà i principali operatori internazionali dell’hospitality di lusso.

Non amenities di servizio ma oggetti pensati come parte costitutiva

dell’esperienza, costruiti su qualità tattile, firma sensoriale riconoscibile e

un’idea di sostenibilità progettata, non dichiarata.

«C’è un momento in cui un brand smette di celebrarsi e ricomincia ad

accadere. Per BYBLOS è adesso. Stiamo tornando sulla scena

internazionale con un’energia creativa che non chiede permesso e non

accetta filtri: le fragranze sono solo il primo segnale. Dietro c’è un

linguaggio fondato su collisioni, sensualità non addomesticata, ribellione

lucida — pensato per spostare l’asse, non per occupare uno spazio.

Intorno a questa visione stiamo facendo crescere una community

autentica, profondamente allineata al brand: una generazione che non

separa più moda, arte, musica, cultura visiva, design, ma vive tutto come

un unico atto espressivo. È in quel territorio — dove la moda incontra

l’arte in ogni sua forma, dalla musica al visivo, dalla performance al

pensiero — che BYBLOS torna a fare ciò che ha sempre saputo fare: non

inseguire il presente, accenderlo» commenta MMaannuueell  FFaacccchhiinnii,,

DDiirreettttoorree  CCrreeaattiivvoo  ddii  BBYYBBLLOOSS

«Una visione creativa così radicale richiede una controparte industriale

capace di reggerla senza diluirla. Tradurre collisioni così ambiziose in

formulazioni stabili, identitarie e riproducibili a scala internazionale è

esattamente il terreno su cui Allegrini ha costruito la propria reputazione

tecnica. Investiamo da anni in ricerca sulle materie prime, in processi a

basso impatto: per noi la sostenibilità non è una dichiarazione, è un

metodo di lavoro. Con BYBLOS portiamo questa cultura industriale al

servizio di un progetto che ridefinisce l’idea stessa di profumeria italiana

— e che grazie alla nostra rete diretta su Russia, Stati Uniti, Medio Oriente

ed Europa, e alla nostra leadership nell’hospitality di alta gamma, può

imporsi come riferimento nel segmento luxury internazionale» ha

dichiarato GGiiaannlluuiiggii  FFoorrnnoonnii,,   AAmmmmiinniissttrraattoorree  DDeelleeggaattoo  ddii

AAll lleeggrriinnii. 
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Home   Eventi   Byblos e Allegrini insieme per un nuovo progetto olfattivo

Eventi  Evidenza  News

BByybbllooss  ee  AAlllleeggrriinnii  iinnssiieemmee  ppeerr
uunn  nnuuoovvoo  pprrooggeettttoo  oollffaattttiivvoo
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cosmetici e soluzioni per la cura della persona.

L’accordo si articola su tre pilastri complementari: llaa  pprriimmaa  ll iinneeaa
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seconda linea più accessibile, pop, contemporanea e uunnaa  ccoolllleezziioonnee

hhootteelllleerriiee  dd’’aauuttoorree,,  iissppiirraattaa  aall  BBYYBBLLOOSS  AARRTT  HHOOTTEELL,, pensata per

ridefinire il codice sensoriale dell’ospitalità di alta gamma sui principali

mercati internazionali.

Alla base della partnership non c’è solo un accordo commerciale: c’è una

matrice culturale comune. Due aziende italiane storiche, ognuna leader

nel proprio segmento, accomunate dalla stessa idea che il prodotto
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LE SHOPPING NEWS

Byblos fragranze: nuova partnership beauty e 
hotellerie di lusso.
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L’azienda bergamasca della cosmetica retail e 
hotellerie amplia il portafoglio marchi grazie 

all’accordo con Byblos.Home  Settori  Moda Lusso & Design

Allegrini spa sigla una
partnership con Byblos per
sviluppare nuove fragranze e
rafforzarsi nell’hotellerie
L’azienda bergamasca della cosmetica retail e hotellerie amplia il
portafoglio marchi grazie all’accordo con Byblos. Previsto lo sviluppo
di nuove linee fragrance e progetti lifestyle dedicati anche al settore
alberghiero

by BeBeez Imprese —  21 Maggio 2026in Moda Lusso & Design

La bergamasca Allegrini spa, gruppo
italiano attivo nella cosmetica e nei
prodotti per l’hotellerie, ha siglato una
partnership strategica con il marchio
fashion Byblos per lo sviluppo e la
distribuzione di nuove linee di fragranze e
prodotti beauty a marchio Byblos e BY
BYBLOS.

L’operazione, annunciata nei giorni scorsi, rappresenta un passo ulteriore nel
rafforzamento della divisione retail e lifestyle della società lombarda, che punta a
integrare il posizionamento fashion del brand con il know-how industriale e
distributivo maturato nel beauty e nell’hospitality.

L’accordo prevede la creazione di nuove collezioni fragrance e personal care con
distribuzione internazionale e possibili estensioni nel segmento hotellerie
premium, comparto in cui Allegrini è già presente attraverso forniture dedicate
alle strutture ricettive.

La collaborazione sarà articolata in più fasi e comprenderà anche attività di
branding e sviluppo prodotto.

“Stiamo creando un ecosistema di comunicazione vera e diretta con il pubblico”,
ha spiegato Manuel Facchini, ceo di Byblos, mentre Allegrini ha definito la
partnership “strategica” per consolidare la presenza nel segmento lifestyle e
rafforzare il dialogo con il mondo fashion e design.

Fondata nel dopoguerra e con sede a Grassobbio, in provincia di Bergamo,
Allegrini spa opera nella produzione di cosmetici, amenities e prodotti
professionali per il settore hospitality.

Nel corso degli anni il gruppo ha ampliato la propria presenza internazionale
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sviluppando linee dedicate sia al canale alberghiero sia al retail beauty. Secondo i
dati camerali più recenti, la società registra ricavi superiori a 34 milioni di euro
con circa 138 dipendenti.

Per Byblos, storico marchio italiano della moda nato negli anni Settanta e noto
per il proprio posizionamento creativo e contemporaneo, l’accordo rappresenta
invece un’estensione strategica nel mondo beauty e fragranze, segmento che
continua a registrare dinamiche di crescita superiori rispetto ad altri comparti del
lusso accessibile.
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Allegrini spa sigla una
partnership con Byblos per
sviluppare nuove fragranze e
rafforzarsi nell’hotellerie
L’azienda bergamasca della cosmetica retail e hotellerie amplia il
portafoglio marchi grazie all’accordo con Byblos. Previsto lo sviluppo
di nuove linee fragrance e progetti lifestyle dedicati anche al settore
alberghiero

by BeBeez Imprese —  21 Maggio 2026in Moda Lusso & Design

La bergamasca Allegrini spa, gruppo
italiano attivo nella cosmetica e nei
prodotti per l’hotellerie, ha siglato una
partnership strategica con il marchio
fashion Byblos per lo sviluppo e la
distribuzione di nuove linee di fragranze e
prodotti beauty a marchio Byblos e BY
BYBLOS.

L’operazione, annunciata nei giorni scorsi, rappresenta un passo ulteriore nel
rafforzamento della divisione retail e lifestyle della società lombarda, che punta a
integrare il posizionamento fashion del brand con il know-how industriale e
distributivo maturato nel beauty e nell’hospitality.

L’accordo prevede la creazione di nuove collezioni fragrance e personal care con
distribuzione internazionale e possibili estensioni nel segmento hotellerie
premium, comparto in cui Allegrini è già presente attraverso forniture dedicate
alle strutture ricettive.

La collaborazione sarà articolata in più fasi e comprenderà anche attività di
branding e sviluppo prodotto.

“Stiamo creando un ecosistema di comunicazione vera e diretta con il pubblico”,
ha spiegato Manuel Facchini, ceo di Byblos, mentre Allegrini ha definito la
partnership “strategica” per consolidare la presenza nel segmento lifestyle e
rafforzare il dialogo con il mondo fashion e design.

Fondata nel dopoguerra e con sede a Grassobbio, in provincia di Bergamo,
Allegrini spa opera nella produzione di cosmetici, amenities e prodotti
professionali per il settore hospitality.

Nel corso degli anni il gruppo ha ampliato la propria presenza internazionale
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Byblos e Allegrini insieme per un progetto 
internazionale dedicato alle fragranze di lusso.

BYBLOS e Allegrini insieme per un progetto internazionale dedicato alle fragranze
di lusso

21 Maggio 2026 | Attualità, Body, in evidenza, Personal care

Milano – BYBLOS annuncia una nuova partnership strategica con Allegrini, azienda italiana attiva nella
produzione e distribuzione di cosmetici e soluzioni per la cura della persona, dando vita a un progetto
internazionale articolato su tre direttrici: una linea fragranze premium ‘entry-to-luxury’, la collezione pop e
accessibile BY BYBLOS e una linea hotellerie ispirata al BYBLOS ART HOTEL.

La prima linea nasce da una ‘grammatica olfattiva’ costruita su collisioni sensoriali tra elementi opposti, con
l’obiettivo di trasformare il profumo in un’esperienza autoriale e contemporanea. BY BYBLOS interpreta invece
l’anima più giovane e democratica del brand attraverso Eau de Toilette fresche, urbane e colorate,
accompagnate da prodotti bodycare coordinati. La partnership si estende anche al mondo dell’hospitality di lusso
con una collezione dedicata agli hotel premium internazionali, pensata non come semplice linea di cortesia ma
come esperienza sensoriale completa. Grazie alla rete distributiva di Allegrini, il progetto sarà sviluppato in
Europa, Stati Uniti, Medio Oriente e Russia.

“Una visione creativa così radicale richiede una controparte industriale capace di reggerla senza diluirla [… ] Con
BYBLOS portiamo questa cultura industriale al servizio di un progetto che ridefinisce l’idea stessa di profumeria

  
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italiana”, spiega Gianluigi Fornoni, amministratore delegato di Allegrini.
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IO DONNA

Profumo di mare.
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AMICA

Profumi donna estate 2026: tutte le novità da 
conoscere e provare.
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DONNA MODERMA

Le mete più iconiche del Mediterraneo ispirano il 
beauty case di stagione e offrono nuovi prodotti 

per la tua beach radiance.

2 / 9
Pagina

Foglio

11-06-2026
79/87

www.ecostampa.it

20
09

95
-I

T0
Q

BT

Settimanale

.

1 / 9
Pagina

Foglio

11-06-2026
79/87

www.ecostampa.it

20
09

95
-I

T0
Q

BT

Settimanale



A L L E G R I N I    /   R A S S E G N A  S TA M PA  2 0 2 6

48

GIUGNO

NSS G-CLUB

Cinque fragranze, cinque mete diverse:
quale scegli?
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GRAZIA

Mora, lampone e ribes: i profumi ai frutti di 
bosco che conquistano nel 2026.
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AMICA

Profumi marini 2026: tra classici e novità, 
l’estate si sente sulla pelle.

home > bellezza > prodotti e news

Profumi marini 2026: tra classici e novità,
l’estate si sente sulla pelle
di Antonella Rossi | 23 Giugno 2026

Getty Images
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C’è chi li ama tutto l’anno, ma i profumi marini spopolano
soprattutto con l’arrivo della bella stagione, quando la voglia di
vacanze si fa irrefrenabile e il mare la asseconda come
nessun’altra meta. Oggi ne esistono davvero per tutti i gusti, da
quelli genderless ai più femminili, ma non è sempre stato così. La
famiglia dei profumi marini, infatti, è relativamente giovane
rispetto ad altre: è nata solo negli Anni 90. All’epoca si trattava
soprattutto di profumi maschili, che con le loro note pungenti
venivano considerati perfetti per “lui“. Oggi si è andati oltre
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questa classificazione, e le note acquatiche hanno assunto tante
connotazioni diverse grazie ad abbinamenti sempre nuovi, da
quelli con gli accordi più strong ai floreali, fino ai gourmand, in
interpretazioni insolite capaci di lasciare il segno.

Getty Images
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Le note acquatiche sono tutte realizzate in laboratorio, non c’è
una materia prima che può essere utilizzata, né tantomeno
estratta. Alle note di base, poi, vengono accostate note floreali,
agrumate o muschiate. Ci sono, ade esempio, bergamotto, giglio
di mare, fiori d’arancio, gelsomino, elicriso e ginepro, che
portano subito la mente e i sensi alle coste e alla macchia
mediterranea, ma non mancano resine e muschi.
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Le 10 tendenze dell'autunno
inverno

Courtesy Press Office
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Le note frizzanti e acquatiche di Byblos Mare fanno subito
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3 / 4
Pagina

Foglio

23-06-2026

www.ecostampa.it

20
09

95
-I

T0
Q

BT

Capelli: cinque grandi idee
dalle sfilate

pensare all’estate, grazie all’apertura di ninfea, melone e note
marine. Nel cuore, un bouquet di gardenia, gelsomino e violetta,
mentre il fondo si fa persistente grazie a una scia di muschio
bianco, ambra e legni dolci.

Courtesy Press Office

5 / 14

Audace e magnetico, Amore Blu di Extrait Ordinario è
un’esplosione vivace di agrumi e spezie, che si fonde con la
sensualità del gelsomino e la profondità di ambra e muschi.

fragranze estate novità profumi profumi profumi estate

Amica ©RIPRODUZIONE RISERVATA

ALTRE GALLERY
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THE WOM

Profumi gourmand estivi: le hair & body mist 
dolci da usare anche in spiaggia.
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GRAZIA

La nuova tendenza è sentirsi bene: i profumi che 
abbracciano i sensi.
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BEAUTY BUSINESS

Byblos stringe una partnership con Allegrini.

.
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SILHOUETTE DONNA

Collaborazioni profumate.
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HOTELS

Wellness products.
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TH RESORTS

ADV - La cura dell’ospite è nella nostra natura.



T. +39 035 4242111 
info@allegrini.com
www.allegrini.com

ALLEGRINI S.P.A.
V.lo Salvo d’Acquisto, 2
24050 Grassobbio (BG) Italia
P.Iva 00216360164


