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Come nascono le amenities degli hotel.

Ia Repubblica

Come nascono le amenities degli hotel
Dentro ai flaconcini beauty degli alberghi, per scoprire i falsi miti

Da anni aleggia un sospetto silenzioso nei corridoi degli alberghi e nelle recensioni dei viaggiatori. | flaconcini di shampoo, balsamo e
crema corpo che si trovano nelle stanze degli hotel non sono semplici dettagli, ma piccoli simboli di ospitalita su cui si giocano
reputazione e aspettative. Per alcuni sono prodotti di scarsa qualita, pensati solo per fare scena. Per altri, addirittura scarti industriali,
residui mescolati alla rinfusa. Molti, semplicemente, scelgono di non usarli, preferendo portare da casa le proprie abitudini cosmetiche.
Ma quanto c'e di vero in queste convinzioni?

Dentro il cuore produttivo delle amenities

Per rispondere alla domanda siamo andati nel cuore del bergamasco, in un‘azienda che da decenni rappresenta uno dei poli piu
importanti al mondo nella produzione di amenities: Allegrini. Fondata nel 1945, la societa ha compiuto ottant'anni di storia, ma e dal
1989 che ha deciso di dedicarsi con metodo scientifico e industriale al settore cosmetico destinato all'hotellerie e alle crociere. Non si
tratta di un laboratorio improvvisato, qui si formulano, si producono e si confezionano shampoo, balsami, bagnodoccia, creme e
saponette che finiscono ogni giorno nelle stanze di migliaia di hotel internazionali. L'azienda non si limita a realizzare linee a marchio
proprio. Sempre pil spesso crea prodotti esclusivi su misura, personalizzati con il logo della catena alberghiera o di un brand
rinomato, studiati nei formati e nel packaging in base alle richieste dei committenti. Un servizio completo, che va dalla ricerca delle
materie prime al design del flacone, fino alla logistica e alla distribuzione. Ma la domanda resta: cosa c'é davvero dentro a quei
flaconcini?

Qualita reale e limiti inevitabili

Camminando tra i reparti di formulazione e produzione si percepisce un rigore quasi farmaceutico. Ogni passaggio & tracciato, ogni
lotto controllato. Niente a che vedere con l'idea di “raschiare il fondo dei barili”. Le formulazioni nascono da processi certificati e
rispettano standard di sicurezza elevati, con una lunga lista di attestazioni internazionali che I'azienda puo esibire. Naturalmente c'e un
limite strutturale. | prodotti per hotel devono adattarsi a un pubblico universale, eterogeneo per eta, provenienza geografica, tipologia
di pelle. Difficile, quindi, aspettarsi la crema specifica per pelli secche o lo shampoo formulato solo per capelli crespi. L'obiettivo € la
tollerabilita e il comfort. Formule gradevoli, sicure, piacevoli da usare per la maggior parte delle persone. Questa scelta non significa
sacrificare la qualita. Piuttosto, orienta le formulazioni verso I'equilibrio. In un certo senso & un compromesso virtuoso: garantire
un'esperienza piacevole e affidabile, senza rischi di reazioni indesiderate. Cosi, il mito dei prodotti scadenti negli hotel si sgonfia. Non
sono “piccoli cosmetici di lusso”, certo, ma non sono nemmeno scarti. Sono prodotti progettati con attenzione, sviluppati da aziende
che operano con la stessa serieta dei marchi di consumo. E che, spesso, contribuiscono a trasformare un soggiorno in una piccola
esperienza di cura, prima ancora che di ospitalita.
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Acqua di Colonia.

O ot  pesors

O ALI

Allegrini’s Acqua di Colonia is an amenities line offering guests

a complete wellness experience. Its citrus fragrance delivers
freshness and charm, while a modern, dynamic design enhances
its identity. Bottles and dispensers are made entirely from recycled
and recyclable materials, reflecting a strong commitment to
environmental responsibility. www.allegrinicosmetics.com

N RO

The Nexaro Trolley Set is an all-in-one solution for
modern hotel cleaning. It includes four powerful Nexaro
NR 1700 robot vacuum cleaners and centralized control

via the Nexaro HUB. Developed for large professional
environments, the Nexaro NR 1700 robots work powerfully,
precisely and quietly. The robust, mobile trolley allows
simultaneous transport and automatic charging of the four
robots. Ideal for Drop & Go use, the set enables fast and
autonomous cleaning of guest rooms. This smart solution
reduces the workload for housekeeping teams, improves
workflows and supports consistently high cleaning quality
while operating quietly and efficiently. www.nexaro.com

Wanzl presents the Mundus housekeeping trolley with an ergonomic
drive system. An electronic drive system mounted on the trolley
makes the work of the cleaning staff noticeably easier, while
increasing safety and making work processes more efficient and
faster. Additionally, there is steering assistance that reduces the
turning circle and makes maneuvering seamless even in tight
curves. While the electric powerhouse is discreetly mounted on the
underside of the Mundus, the cockpit is conveniently attached to
the upper railing. Thanks to intuitive operation, no time-consuming
training of employees is necessary. To ensure the drive does not
falter during work, powerful batteries are used, which can also be
recharged during operation. www.wanzl.com
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Romantico San Valentino. Dal cofanetto trucco
al kit barba: guida ai doni top.

SETTIMANALE

ANTISTRESS D @

Trattamento unisex con i ; ( (" =
olio essenziale di verbena 9

antistress. Aromatherapy,

World of Beauty, € 69. LUSSUOSO

Massaggiatore a
led che rinforza i
capelli e stimola
la crescita.
». Foreo, € 379

CREANO ATMOSFERA : EVERGREEN Set che contiene
Candela, mini bastoncini @ profumo per un gel doccia e uno shampoo
la casa cannella e patchouli. Precious - = al profumo di cedro. Gift box
amber gift set, Rituals, € 65,90. cedar, Alchimia Soap, € 27.

MAGNETICO
Profumo unisex, con
note di ginger, tequila,
lime, ambra. Amore
I Blu, Extrait-Ordinario,

BLUE 50 ml, € 150,

PROFUMATI
Detergente corpo e
capelli e deodorante
aromatico-speziato,

Arrogance Blue
cofanetto uomo,
Arrogance, € 15.
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Regali di San Valentino: le piu belle idee per lui.

STYLE MAGAZINE

CORRIERE DELLA SERA (©)

Regali di San Valentino: le
piu belle idee beauty per lui

Profumi afrodisiaci, oli da massaggio ed elisir di eterna giovinezza
sono |l dono perfetto per gll uominl virlll ma anche romantici

= di tvan Pestill
o @ febbralo 2026

116

Fram che dono il desidenc ma non solo. Anche alisr di eterna giovinerza
sensuali oli da massaggio. Sono questi 1 regali beauty di San Valentino perfett per lus
Spesso da condividere, esaltano la virilita e rendono Fatmosfera pill romantica e
indimenticabile. Di seguito, alcune delle pii belle idee che celebrano I'amore

Foto: Getty Images

H

C

CBD
o JPLIFTING FACE

11/16

Hemp Care - Cbd Supreme Uplifting Face Cream

Formula rassodante e tonificante per una pelle del viso idratata e compatta Migliora
l'elasticita con olio di canapa staliana bio, peptids, acido saluronico e ceramudi

50 ml enro 80
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Regali beauty last minute
da fare a San Valentino.

Regali beauty last minute da fare a San
Valentino
Dal trucco alla skincare: le idee salvaserata per ritardatari cronici

HEMP
CARE

THE SCENT

BAY DR FARIUM

-

A

HEMP CARE - The Scent
5600€

ACQUISTA ORA

The Scent & il profumo unisex della nuova linea CBD Supreme di Hemp Care, un vero viaggio
nella natura. Una fragranza fresca e avvolgente allo stesso tempo, unisce le note verdi delle
foglie di canapa alle note fiorite di rosa bianca e gelsomino, con il cuore pit profondo e caldo
con vetiver e legni pregiati. In poche parole: un profumo versatile, capace di accompagnarti
dall'ufficio a una cena elegante, perfetto per ogni occasione,
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Cambio taglio.

TRA BOB E PIXIE sui tagli enrti 2026 soffia il vento degli

anni "9, non a caso tormano gl styling amad dalle super wp di
quel periodo. Tlicona di riferimento? Tinda Fvangelise con il sio
taglio alla garconne. | trend Sono merbidi ¢ dai volumi intelligenti.
«(Zpnninua a imperversare il pixie, ma in versione pilt femminile,
con ciuffi lunghi che incorniciano il voltos afferma Salvo Filero,
hair designer ¢ founder del gruppo Compagnia della Bellesza, Un
niglio super versatile: «Pod CSSCre iNTerpreti in manicra moessy,
ascingato al naturale, oppure pit ordinaro, con un cffetto sofisticaro
¢ cluc. E poi il bixie (tra bob & pixie ) contemporanco, legpero,
facile da personalizzare, ideale per chi vuole un corto non estremes
aggiunge Filerti, A chi stanno bene Sono tagli perfect per chi ha
lincamend delicad in guanto evidenziano zigomi ¢ profilo

¢ perehi desidera un look pratico ¢ audace. Da non sottovalutare
Peffette freschesza: un taghio cosi ringiovanisee all'istante,
specinlments dopo i 50 anni. Come gestirli Necessitno di
regolare manutenzione, sid in salone, per sistemare il taglio (ogni
4-5 sertimanc), sia a cass. «unca sulla brillantezza, S¢ anno scorse
la tendenza & stata il et Jood (cffetto bagnato), ora si scgue la via
della luee. A partire dallo shampoo © conditioner a tutto gloss,

Per lo styling gioea con spray che agginngona valume e sostegno

alla radice, mousse per creare movimento ¢ cere lucidantis
sugpensce Michele Rubino, hairstylise Evos Parrucchieri.

1. Style Gel Vegetale Fissante di René Furterer con estratto
di jojoba, definisce la piega, senza indurire le ciocche

(18,80 euro), 2. Lo Shampoo Nutriente con Qlie di Canapa Bio
di Hemp Care dona lucentezza e morbidezza, prevenando

il crespo (21 euro). 3. Per lo styling dei capelli corti, ¢'é la piastra
Mini di Ghd (222 sure) con le lamelle pil strette.
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Hemp Care porta la canapa nella cosmesi
attraverso una filiera corta integrata.

Hemp Care porta la canapa nella
cosmesi attraverso una filiera corta
integrata

LOLID DI CANAPA PROVENIENTE DA COLTIVAZION) ITALIANE E LAVORATO IN UN
UNICD CICLD PRODUTTIVO!: FORMULATIONE, TEST £ CONFEZIOMAMENTD
AVVENGONO NEGLI STESSI REPARTL SENZA FASI ESTERNE

HMEMP CARE E LA CANAPA COME MATERIA PRIMA IDENTITARIA

Neilo stabdimento di Grassobbio, alle porte di Bergame, Allegrini 5.p.A
favora la eanapa come un ingradiento da laboraterlo prima ancora che

LAMPOON

IL COMPORTAMENTO AGRONOMICO DELLA CANAPA E LA CONTINUITA DELLA
FILIERA

La canapa cresce rapidamente, migliora la qualita del terreno e
necessita di interventi ridotti, che I'azienda

coerenti con I'impostazione della propria filiera. La scelta di mantenere
coltivazioni biologiche deriva dalla volonta di non introdurre input che
possano alterare la resa o la stabilita della materia prima. La selezione
di appezzamenti pit adatti, come quelli piemontesi, risponde invece alla
necessita di ridurre I'impatto delle variazioni climatiche negli ultimi anni.

Sul piano cosmetico, I'azienda distingue I'olio ottenuto dai semi da
estratti provenienti da altre parti della pianta. oggetto di revisione
in sede europea. Lolio di canapa, privo di cannabinoidi

come una matesa cosmetica. | seml arrivano da il
itakiane & vengono Irasformati in olio: «garantiamo & tracciabilits dell ofio
i canapa hinlogicos.

Da quesio puri la filiera non esce pil dallo stabdimento: ricerca, test,
sviluppo e confezionamanio scorrono nella stessa linea, definendo
Vidaniita di Hemp Care, La tracciabilita iguarda |'inmlero clelo agricolo,
cialla tecniche di samina al controfio dalle rese, includendo gi effaitl
delle varlazioni cimatiche sugl appezzamenti. Negll ultiml annl, alcune
coltivazioni oniginariamente collocate in provincia di Bergamo sono state
trasfarita in Fiemonte, una scefta motivata da condizioni agronomicha
ritenute pil idonee,

psicotropi. ha una storia di utilizzo consolidata nel settore; il CBD,
invece, & impit ile solo dopo I' Cosing del 2021.
Lazienda utilizza questa distinzione per collocare ['olio nella propria
identita formulativa, mentre il CBD rimane parte di una linea separata.

MATERIE PRIME NATURALI E FORMULAZIONI CHE LAVORANO IN SINERGIA

Lolio di canapa rappresenta una delle materie prime naturali che
costituiscono l'mpianto delle formulazioni della linea: «Nella collezione
Hemp Care I'olio di canapa é utilizzato insieme a ingredienti naturali
ccome burro di karité, olio biologico di oliva, ofio biologico of mandorie
dolci ed estratto biologico di avena». A questi si aggiungono estratti
botanici come camonmilla, calendula, aloe vera e bacche di Goji,

Lofio viene ottenuto ramite itura a fradda, I'equilibri

tra acidi grassl polinsaturl, vitaming & minerall. Uazienda evidenzia la
somiglianza tra & composizione deil'olio ¢ la fisiclogla cutanea: «La
compesizione ol acici grassi, wiaming & miparall & simie a quella dal
fipidl naturat della peties. Uuiizzo nelia skincare segua un andameanto
pragressiva, con un effetto che si stabiizza nel tempo: «Le proprista
amalfanti ad elasficizzant’ ai patenziann con lulilizzo, stagione dopo
stagiones. La delle fasi prod ngllo d
Grassobbio consante un controlio diratio di agni otie, includende prove
i stahibta, varliche d viscosith & compatibilitd con | materiali di
confezionamanto

i per le rispettive proprieta lenitive o antiossidanti. Tutte le
formulazioni sono prive di PEG, parabeni, petrolati, SLS, SLES e
coloranti.

La linea viso comprende creme idratanti, maschere nutrienti, sieri e un
latte detergente che combina olio di mandorle bio e glicerina vegetale. Il
siero occhi utilizza aloe vera, estratti di camomilla e calendula, mentre la
maschera riunisce burro di cacao, burro di karité bio e cera d'api. La
linea corpo include oli secchi, scrub ottenuti da esfolianti di jojoba e
tamanu — una polvere bicdegradabile — e creme idratanti che
associano olio di canapa ed estratto di avena.

Nei prodotti per capelli, shampoo e balsamo impiegano olio di canapa,
olio di jojoba, cheratina e olio di oliva. La crema districante contiene
estratti di lino. La linea barba i la ima i i un
gel da rasatura trasparente con estratto di bambu, oli emollienti derivati
da canapa, mandorle dolci, jojoba e babassu e un detergente senza
risciacquo arricchito con aloe vera e calendula.

Le formulazioni condividono una struttura olfattiva definita da agrumi,
foglie di canapa e note floreali, utilizzata anche nei prodotti per la casa.

SOSTENIBILITA E GESTIONE CENTRALIZZATA DEI PROCESSI

La sostenibilita & presentata come risultato di scelte tecniche e

isti Lo ili di riunisce ricerca, sviluppo,
produzione, test e i , evitando la di i delle
attivita su pid siti: «Cosi si riducono le emissioni di CO: legate ai
trasporti». La riqualificazione dell'edificio con sistemi di ventilazione a
basso consumo limita dispersioni termiche e abbassa |'impatto
energetico.

Sul fronte agricolo, la coltivazione biologica della canapa segue un
modello che privilegia fonti energetiche green: «Basiamo il lavoro
sullimpiego di risorse rinnovabili, con lo scopo di mantenere e migliorare
la fertilita del suolon.

Le candele profumate sono composte da una miscela vegetale —
novanta percento di cera di soia e dieci percento di olio di cocco — che
assicura una combustione pill lenta e una ridotta emissione di
particolato. L' tra le diverse refe risponde alla volonta
di i ibile la linea, senza i iazioni iali
o materiali incoerenti.

ECONOMIE CIRCOLARI E TRASFORMAZIONE DEGLI SCARTI IN RISORSA

1 CBD impiegato nella linea Supreme deriva da un processo che utilizza
D-Limonene ricavato dalle bucce d'arancia, una scelta che ricalca il
principio delle economie circolari abbracciato dall'azienda: «Abbiamo
creato una line extension utilizzando CBD sintetizzato da D-Limonene
ottenuto dalle bucce d'arancia~. Le bucce sono un residuo della filiera
dei succhi; trasformarle in un attivo per la skincare permette di ridurre gli
sprechi e integrare materiali gia presenti in altri settori produttivi: «Grazie
allupeycling valorizziamo gli scarti della lavorazione degli agrumi,
trasformandoli in un ingrediente inedito».

Con lintroduzione del CBD, I'azienda distingue due percorsi: quello
della canapa come materia prima agricola e quello del cannabidiolo
come derivato di un processo di trasformazione. Lolio di canapa rimane
legato al territorio e alla filiera agricola italiana, mentre il CBD viene
ottenuto senza impiegare pianta o fiori, ma a partire da un composto
naturale gia disponibile.

Lazienda chiarisce la distinzione tra i due ingredienti anche rispetto alla
normativa: l'olio di canapa, derivato dai semi, & storicamente ammesso
in cosmetica;

BD, invece, & stalo soggetlo a una revisione regolatoria
che ne ha definito i criteri di utilizzo nel 2021. Oggi entrambe le forme —
sintetica e naturale — possono essere impiegate, ma Hemp Care
utiizza esclusivamente un CBD sintetizzato da fonte agrumaria, in forma
pura e non contaminata da altr estratti della pianta di cannabis.

Nella linea Supreme il CBD viene trattato come un ingrediente
complementare, impiegato per proprieta lenitive e riequilibranti gia
riconosciute in letteratura cosmetologica.

FILIERA ITALIANA: STRUTTURA OPERATIVA E CONTINUITA DEI PROCESS!

La filiera italiana di Allegrini prende forma attorno alla possibilita di
seguire ogni fase produttiva in modo rawvicinato. Nei laboratori interni
vengono definite le formule, testate le compatibilita tra ingredienti e
avviate le prove di stabilita, mentre i reparti produttivi lavorano su scale
progressive, dai piccoli lotti sperimentali alle produzioni destinate alla
distribuzione. La vicinanza tra queste aree permette di registrare
variazioni nei parametri fisici delle formule — densita, colore,

in emulsi edii ire senza i il

ciclo operativo.

Il controllo dei processi include anche la verifica della qualita delle
malerie prime in ingresso. Ogni partita viene analizzata per confermare
che rientri nei valori definiti in fase di sviluppo: trattandosi di ingredienti
naturali, alcune variazioni stagionali sono fisiologiche ed @ il confronto
fra laboratorio e produzione a definire quando un lotto puo essere
utilizzato. Questa modalita di lavoro permette all'azienda di mantenere
uniformita tra produzioni successive senza dover ricorrere a
stabilizzazioni aggiuntive o modifiche sostanziali delle ricette.

Le procedure interne prevedono, inoltre, controlli sui materiali di
confezionamento: flaconi, tappi, pompe e etichette vengono testati per
verificare la compatibilita con le formule, 'assenza di migrazioni e la
tenuta nel tempo. Le analisi vengono condotte per categorie di prodotto,
seguendo protocolli diversi per emulsioni, gel, oli o soluzioni acquose.

HEMP CARE

Hemp Care & una linea cosmetica di Allegrini S.p.A. che utilizza olio di
canapa biologico ricavato dai semi, ottenuto tramite spremitura a freddo.
La maleria prima proviene da collivazioni ilaliane tracciabili e viene
verificata internamente per composizione e stabilita. Lolio & impiegato
come base di molte formulazioni grazie al contenuto di acidi grassi,
vitamine e minerali simili ai lipidi cutanei. Le diverse categorie di
prodotto — skincare, haircare e beard care — impiegano la stessa
maleria prima senza variazioni del processo. Lintero ciclo, dalla
ricezione dell'olio al confezionamento, & gestito nello stabilimento di
Grassobbio.
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Spazzola da barba: guida alla scelta dei
materiale e delle setole.

STYLE MAGAZINE

Ce n'é una per ciascuno: tutto dipende dalla tipologia e dalla
lunghezza del pelo. L'importante & mantenere sempre la massima
igiene

o"
1 |

La scelta della migliore spazzola da barba dipende dalla lunghezza del pelo (foto: Getty Images)

NEGLI ULTIMI ANNI la barba ¢ diventata molto piu di una semplice scelta estetica. Si
tratta di un vero e proprio rituale quotidiano. E, per questo, cresce 1’attenzione verso
prodotti e strumenti dedicati alla sua cura. Prima tra tutti la spazzola da barba che, spesso
considerata come un accessorio secondario, in realta rappresenta uno strumento
fondamentale per mantenere il pelo disciplinato, pulito e sano.

Meglio la depilazione o I'epilazione? Le differenze

Chi ha sempre la barba in ordine gia lo sa: senza una corretta manutenzione il rischio &
quello di mostrare un aspetto trasandato, con peli crespi o annodati. Ed € proprio qui che
entra in gioco la spazzola: perché aiuta definire la forma della barba e a mantenerla curata
giorno dopo giorno.

A cosa serve la spazzola da barba

Non si tratta semplicemente di pettinare i peli, ma di svolgere una serie di azioni che
migliorano la salute della barba e della pelle sottostante. Come spiega Giuseppe Vincitorio,
barber di Barberino’s: «La spazzola ¢ uno strumento fondamentale per mantenere la barba
pulita, sana e ordinata. Essa € importante per rimuovere tutte le impurita, per districare i peli
e per distribuire al meglio, e in modo uniforme, oli o altri prodotti specifici».

Guida alla scelta

La scelta della migliore spazzola da barba dipende fondamentalmente dal pelo. «Le
variabili che entrano in gioco sono dettate da diversi fattori. Il principale, pero, ¢ la
lunghezza della barba. Questo elemento determina, infatti, la scelta del materiale della
spazzola e delle sue dimensioni, oltre che della durezza o morbidezza delle setole e la sua
forma» racconta I’esperto.

CORRIERE DELLA SERA (©)

C’¢, dunque, una spazzola per ognuno. Una barba corta, per esempio, richiede
generalmente una spazzola compatta e con setole abbastanza rigide, in grado di
lavorare bene vicino alla pelle. Al contrario, chi porta barbe piu lunghe e folte potrebbe
preferire una spazzola leggermente piti ampia, capace di disciplinare meglio il pelo su tutta la
sua lunghezza.

Anche il materiale del manico gioca un ruolo importante. Le spazzole di qualita sono spesso
realizzate in legno naturale, resistente e piacevole al tatto, pensato per durare nel tempo e
per garantire una presa stabile durante 1"utilizzo.

Miglior spazzola da barba in cinghiale: la preferita dai
barber

Tra le varie tipologie disponibili, la piu apprezzata dai professionisti resta senza dubbio la
spazzola da barba setole di cinghiale. Questa ¢, infatti, considerata la piu efficace per
disciplinare il pelo senza danneggiarlo. Il motivo sta nella struttura naturale delle setole,
molto simile a quella dei peli umani. Questa caratteristica permette di districare la barba
con delicatezza, distribuire in modo uniforme eventuali cosmetici e ridurre I’effetto crespo.

Non ¢ un caso che questo tipo di spazzola venga utilizzato da molti barber professionisti nei

loro saloni, soprattutto per barbe medie o lunghe, che richiedono maggiore controllo e cura.
La Beard Brush di Hemp Care, per esempio, ¢ realizzata in Italia con pregiato legno di
frassino e con setole in cinghiale rinforzato. Cosi promette di districare anche le barbe piu
difficili da pettinare.
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Beard Brush di Hemp Care (foto: Courtesy Press Office)
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Byblos, con Allegrini estensione strategica
tra beauty e hotellerie.

PAMBIANCONIEWS

BY Byblos: Ls ruova linea di fragranza BY Byblos Elements

Byblos, con Allegrini estensione strategica
tra beauty e hotellerie

Paola Cassola

Tecnologia, innovazione e dialogo diretto con il pubblico guidano il rilancio di Bybles, che torna sul
mercato con due nuove linee di fragranze, Byblos e By Byblos, sviluppate in partnership con Allegrini,
responsabile della produzione e distribuzione a livello globale. Laccordo rappresenta "un‘estensione
strategica della visione del brand a 360° che attraverso il beauty mira a raggiungere nuovi
consumatori e costruire un rapporto autentico e continuativo con il pubblico”, dichiara il CEO di

Byblos, Manuel Facchini.

La collaborazione si fonda su valori condivisi come qualita delle materie prime e innovazione
tecnologica ed estetica, e sl estende anche al settore delle amenities per I'hotellerie, ambito in cul
Allegrini & leader internazionale, con sedl negli Usa e In Russia, oltreché in Italia. Questo progetto sl

inserisce nella pit ampia visione lifestyle di Byblos, gia espressa anche attraverso il Byblos Art Hotel,
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"Stiamo creando un ecosistema di comunicazione vera e diretta con il pubblico’, afferma Facchini
spiegando come ogni prodotto del brand avra un ‘digital product passport, ovvero un QR Code
realizzato In partnership con Certilogo, espressione non solo dell‘antl-contraffazione e autenticita del
prodotto stesso, ma soprattutto della volonta di instaurare un rapporto diretto con il consumatore
finale. "Con [l QR Code si possono conoscere, con la massima trasparenza, tutte le informazioni
relative alla filiera del prodotto e tutti | creatar, influencer & ambassador che lo hanno gla utllizzato e
sperimentata’. Un approccio che crea un link diretto tra maison e pubblico, "un rapporto autentico

molto sentito, soprattutto da parte della Gen £, chiosa Facchini,

Il primo lancio delle nuove fragranze riguarda By Byblos Elements, linea gia disponibile composta da
nove proposte democratiche, caratterizzate da packaging curati e decorazioni 3D, Pensata per un
pubblico dinamico e "mentalmente giovane”, la collezione propone "una traduzione immediata,
Istintiva e libera del nostro Immaginario in cul ognl fragranza Intercetta un'atmosfera, un impulso, un
modo di stare nel mondo - descrive Facchini - E una proposta che conluga qualita intrinseca a veriti e

freschezza®.

A settembre debuttera, invece, la prima linea Byblos, con cinque fragranze dal taglio pit autoriale e
sofisticato, che corrispondono ad altrettante "espressioni di collisioni creative’, ovwero rappresentano
la tensione tra elementi apparentemente inconciliabill, come freddezza/sensualita, materia/luce,
tecnologlia/pelle e artificio/memaria. “Un linguaggio rivoluzionario - commenta Facchin| - basato su

esperienze di concettl narrativi che vengono tradottl attraverso fragranze disruptive’,

Sul fronte def mercatl, le fragranze della prima linea sono pensate per una distribuzione globale, per
cul I'azlenda ha gla reclutato ambassador internazionall al fine, in questa prima fase, di dare ampio

risalto e favorire I'ingresso delle nuove proposte in Paesi come Stati Uniti, Medio Oriente ed Europa.
Per quanto riguarda By Byblos, l'obiettivo per ora & soprattutto I'ltalia, ma nel plani ¢'8 |a successiva

espansione Internazionale,

Parallelamente, I'azienda sta evolvendo verso un modello sempre pit orlentato al direct-to-consumer
e al retail diretto. Con un fatturato attuale di circa 20 milioni di euro, Byblos prevede una crescita

progressiva: +30% nel 2026, +25% nel 2027 e +20% nel 2028. "1l nostro focus & la qualita, privilegiamo

una crescita ragionata e coerente - conclude Facchini - questa & |a forza di un brand del futuro”,
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Scudo anti-freddo: i gesti beauty che
proteggono i capelliin inverno.

IBEAUTY

1 ANTOS

trattamento intensivo capelli
con 13 elementi funzionali
€9,00

1 HEMF CARE

crema districante per capelli
senza risciacquo,formula legge-
ra e ultra-nutriente €240

3 ETEREA COSMES]
NATURALFE

risciacquo acido formulatocon 0 0
attivi dalla spiccata azione luci-
dante, ristrutturante ¢ antistatica
€17,90

1 LASAPFONARIA

shampoo bio rinforzante giraso-
le e arancio €8,00 Fin
SCOCUNAT T
integratori gommaosi €32,00

6ISKIN BY WORLD

DF BEAUTY

balsamo naturale senza risciac-

quo per tutti i tipi di capelli

€32,00

TWET BRUSH

spazzola in ceramica ventila-

ta che accellera I’asciugatura

€16,99

BKIB

maschera riparatrice che rico-

struisce i legami cheratinici ‘
danneggiati, donando forza ed

elasticita ai capelli

9 PARLUX

per chi desidera

ottenere ricei perfetti
e capelli voluminosi

€236,00

di Samuela Nisi

-
L
wnd

Fireddo: i 9esti beauty
che proteggono
li in inverno

.
LORIANA NELLI COSMETICS
CALUS N

AISMA EYES CONTORNG

1 ¢ ceramidi

12
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Allegrini porta l'innovazione
made in Italy a Interclean.

Allegrini porta
I'innovazione
Made In Italy a Interclean

Da ofor otmnt'anm al scridzio della pubi-
zia profosgonale, Allcgnn mpprescom ozm
una delic poncipal reald ishanc nel scoose
della detergrnza per il cieaning professionale
¢ dri cosmena per Phoscllens ¢ la cora della
persona. Thal 14 2l 17 apnlc prescaecrd 1z sua
offcra 2 Interedean Amsterdam: salumian che
umscono moovarions, sostcmbalits £ Made
Ialy o un'mnovativa wenologta tn eollabora-
zionc con Chersomic.

Allcprim offic un vaste 2ssoromeno &b pro-
dort per Iz detergenza profrssonale. naluppan
per repondere 2lle cagenze & divers soone
dall'Ho. Bc.Ca. all'industria alimentarcs; dal
carwash agh ambicon samsart, fino afle Im-

rosc & sonan ¢ facliny managoment.

Tumi i prodod nascona da wn sohide kmow-how
c dalla congma decra offtmuam al'moreo
dei laberame di Bireoca & Svibuppo delf'axen-

da. che permicere un agmomamene cos=RE

delic formulzricas. 2 defintnone ds sohizem
s misura ¢ Jo mAdluppo dinwond prodom, come
1z gamma complca & devorgenn 2 manchio
Ecclabel In ficta verrd proscnmm anche wn
progemo ad ala wonolopia sfeppate mcal-
laborznone con Orersonic; un robor umanom-

de cogninvs in grado & affizncare Peome in
armbacas di lavom. Ismume scconda i Mexmdo
Allezrini, il robat poma supportarc il persanale
di puhizia nclle atmat 4 igicne © samficazions
di superfic] odzzoamh o verneah anche mam-
bicno diffali cad alt frequenmzone.
www.allegrinitopclean.com

Robot Nilfisk per la
cura dei pavimenti:

pi risultati, meno risorse
O

Lmnmmiunﬁhma:ad:gm&mm
pits difficle da reperire, § cosd aumenrano ©
ghi sndard quakitasyi o alrana, irchorperla
pulina do pavimeaon apprescamnoe wna sceha
strarcgica. Dsponibdl 1447, precis o affidabal

fin dal primo glomne; garanoscons conboui

operadva, nduziooe de cosa mdises ¢ nsul
@, cosmnn, ibcrandn O pemanale per armam
a maggior valore aggiunes. Promgonien della
gamma Xilfsk sono SCIT5 0 VIS, vna coppia
progreta peor lavorare in perfetm ancrgiaoin
modo indipeadene:, offfeode massma fArsa-
bilicd operanva. La S8CI5, Inescivgs compar-
fa o mancggrvols, & idoale per spazt apern i
piccolc ¢ modic dimenson (3002000 m=. 0
ragmo di sicrzat 2 zoro gradi comscnee una
pulinaz procisa lungo i bordy, menre 1l nsirma
di navigancne meclhigenie astoura moamenn
sicumi od cfficicnt anchen ambecan complessa:
I WFI5, aspararore roboden versatle per -
perfict dure ¢ oeesih 5001400 m®, comple=

Jamtorenen gar sthcrmiceicl,

prostazioni costand, anchein concss dmarma.

Operando m smergia; SC25 ¢ VPS5 cxczno

un siszcma inccgrato che mighora Feficonz
opcranva, ndwee 1 cost di gosdonc © gerann-
sci standard gualiman devaa. pormesenda
allc improse di puliza df masdmizrare k= per-
formance con un mmpicgo ommirzacn dells
risarsc

www.miflisk. com

ﬂi"?( - q("_”{,.
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ADV - Da Bergamo ad Amsterdam.
Alla velocita del pulito.

Da Bergamo ad Amsterdam.
Alla velocita del pulito.

All.grinl azienda Rallana con oitre BD annl 4 esperenta. produce

detergent professionali & cosmeticl per || mondo gelihoteliens & b cura al Vi :II -
i srsona. Dal 14 al 17 aprile. scopnte | mondo Allegrni 8 Interclean
Isppuntamento per professomsti dalla pulins & dollighene. Soluzion che
W iInnovazione, sostenibilith ¢ Made in Raly, inseme a una

iTHE
tecnologla davanguardia in collaboragione con Owersonic a I I E E r I I I I -
p . ™

Padiglione 7 - Stand 07.202 www.allegrind. com
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Allegrini presente a Interclean Amsterdam 2026
con soluzioni integrate e robotica per il cleaning
professionale.

HomeCare

Allegrini presente a Interclean Amsterdam 2026 con soluzioni integrate e robotica
per il cleaning professionale

10 Aprile 2026 | Attualita, Fiere, Home Care, in evidenza, Pulizia, Retail, Tech

Grassobbio (Bg) — Allegrini, tra le principali realta italiane nel settore della detergenza professionale e della
cosmetica per hotellerie e conto terzi, partecipera a Interclean Amsterdam 2026 (14-17 aprile, Amsterdam
RAI Exhibition and Convention Centre) presentando la propria gamma di soluzioni integrate per la pulizia
professionale ¢ un’innovativa tecnologia robotica sviluppata in collaborazione con Oversonic Robotics.

Allegrini sara presente con i team delle due Business Line, Detergenza e Cosmetica, offrendo un’ampia gamma di
prodotti e sistemi per I’igiene di ambienti e persona, tra cui detergenti certificati Ecolabel, soluzioni concentrate per
ridurre consumi e sprechi e sistemi di dosaggio e diluizione ottimizzati.

Accanto all’offerta tradizionale, il focus dell’edizione sara la robotica avanzata applicata al cleaning. Presso lo
stand dell’azienda sara infatti presentato RoBee, robot umanoide cognitivo gia utilizzato in ambito industriale e
sanitario e ora applicato anche al settore della pulizia professionale. Progettato per collaborare con 1’uomo, ¢
dotato di 40 articolazioni e di un sistema avanzato di sensori che gli consente di interagire con I’ambiente,
riconoscere oggetti ed eseguire movimenti complessi. Il robot ¢ stato addestrato per supportare le attivita di
pulizia e sanificazione di superfici orizzontali e verticali. In fiera sara mostrato in un ambiente bagno

completo, dove dimostrera le proprie capacita operative in contesti ad alta intensita d’uso come strutture ricettive,
stazioni di servizio e ambienti sanitari. L.’obiettivo non ¢€ sostituire il lavoro umano, ma affiancarlo, riducendo il
carico operativo e migliorando efficienza e standard igienici.
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L'ECO DI BERGAMO

Robot “Cenerentola”, alleanza tra Allegrini
e la startup Oversonic.

LA CURIOSITA

Robot «Cenerentola»
Alleanza tra Allegrini
e la startup Oversonic

ASTRID SERUGHETTI

llegrini sceglie il
palcoscenico di
Interclean Am-
sterdam 2026, fie-

rainternazionale del settore
della pulizia professionale,
perpresentarelasuainedita
callaborazione con Overso-
nic Robotics e il suo robot

umanoide Robee.

Achi,dal 14 al 17 aprile, visi-
teralostand dell’aziendacon
sede a Grassobbio, capitera
guindi di vedere un robot
umanoide che pulizce bagni,
superficie pavimenti, il tutto
ovviamente con i prodotti
dellarealthbergamasca,spe-

L. ECO DI BERGAMO

&

Robee, il robot umanoide

cializzatanelladetergenzapro-
fessionale. «In fierasarapresen-
teunaprimaversionedi Robee,
male aziende chescelgonoino-
stri prodotti per la detergenza
potranno testarlo come ausilia-
rionel servizio dipuliziae volen-
doimplementarlocondelle per-
sonalizzazioni», spiegano dal-
l'azienda dellafamiglia Allegrini
- daottobre 2020lamaggioranza
&passata al fondo Metrika- con-
fermando che quellochesivedra
infieraésolol'iniziodiunacol-
laborazione piu strutturatacon
lastartupdi BesanaBrianzaso-
stenuta dal fondo bergamasco
Cysero,

L'obiettivo, spiegano da Overso-
tic, «non & sostituire il lavoro
umano, masupportarlo, ridurre
il carico operativo, ottimizzare
tempi e risorse e contribuire al
mantenimento di elevati stan-
dard di pulizia eigiene». Finoad
oggi'umanoide RoBee & attivo
principalmente nella manifattu-
ra industriale e in modo speri-
mentale in campo medicale,
mentre questa éla primacolla-

borazione nell’ambito del
¢leaning professionale, un
settore dove macchinari in-
novativi sono all‘ordine del
giornoe e dove la robotica
avanzata puomigliorare effi-
cienza e sostenibiliti.
Grazie alle competenze svi-
luppate dall’azienda berga-
masca nelle metodologie €
neiprocessi diigiene, il robot
estatoistruitodal personale
diAllegrini per supportare gli
operatorinellapuliziae sani-
ficazione di superfici oriz-
zontali e verticali.
Attualmente Robeeéingrado
diinteragire conl’ambiente,
riconoscere oggetti ed ese-
guire movimenti complessi
grazie aunastrutturaispirata
al corpoumanco, dotata di 40
articolazioni ediun avanzato
gistema di sensori per 1a vi-
sione ¢ la navigazione nello
spazio. Oltre al cleaning, Alle-
grini sarid presente in fiera
anche conlalinea cosmetica,
recentemente potenziata.
ERIPRODUZIONE RISERVATA
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Questi sono i migliori oli da barba idratanti e
disciplinanti da provare.

STYLE MAGAZINE

CORRIERE DELLA SERA (©)

Questi sono i migliori oli da
barba idratanti e disciplinanti
da provare

Con le loro formule naturali, i nuovi beard oif nutrono, lucidano e
disciplinano. Quelli di ultima generazione sono perfetti anche pei
viso e capelli

o2 di Ivan Pestillo
21 aprile 2026

1/11 £

L'olio da barba é il segreto grooming che sta conguistando sempre pil uomini attenti
alla cura di sé. Si tratta di un prodotio a base di oli naturali, studiato per nutrire,
ammorbidire e disciplinare la barba. La sua texture leggera lo rende ideale anche per
le barbe pib corte, senza appesantire o ungere. Applicarlo é semplice: bastano poche
gocce da scaldare tra le mani prima di distribuirle uniformemente. Si parte dalla pelle
sotto 1a barba, ggiando delic te per idratare e prevenire irritazioni; poi s1
passa alle lunghezze, per rendere il pelo pib morbido e visibilmente piu curato. I
momento migliore? Dopo la doccia, quando 1 pori sono dilatati e la barba pib ncettiva
Con un uso costante, I'olio da barba aiuta, inoltre, a nidurre prurito e desquamazioni,
mighorando il comfort quotidiano. Un gesto semplice, ma decisivo, per una barba
sempre lucida, idratata e in ordine. Di seguito, le migliori formule da provare,

Foto di Introspectivedsgn/Pexels

Hemp Care - Beard Oil

I1 suo ingrediente star & 1'olio di canapa italiano bio dalle proprieta emollienti e
rivitalizzanti. Qui potenziato con olio di babassu che, ricco di acidi grassi, nutre barba e
capelli.

39.50 euro

17
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Allegrini porta nuove soluzioni per il cleaning a
Interclean e presenta Robee il robot umanoide.

Cleaning

Allegrini porta nuove soluzioni per
il cleaning a Interclean e presenta
Robee il robot umanoide

Alegrini ha presentato a Interclean /2 propria gamma di soluzion! dedicate al cleaning

professionale e alia cosmetics, Insieme a una nuova g ppata in
eon Oversonic Robotivs: Il robof Robee. L'azienda, attiva nel senftore della delergenza
fessionate, ha i dirante fa e i diverse f o

all'oftimizzazione del process| of pulizia e alia ridurione deghl sprechl.

Le soluzioni per il cleaning professionale

stergenti certiticali Ecolabel | concentratl &

Loffena presentata da Allegrini com

sistem| di dosaggio e diluizione prog Jef contensrs consumi e spre

A Interclean debutta il robot umanoide RoBee

ME o presentato anche RoBee,
robot umane sviluppato da Oversonic
Robotics & 1 attraverso |l kKnow-haw di

gie @ nel procese! di igiens

Allegrin

professionale

& azlende, || robot &

stato per affiancare gll operatori nelle
attivith ol pulizia e sanificazione delle supsrficl.

Le caratteristiche del
robot

RoBee ¢ stato aviluppato per interagire con 'ambienie

te, riconoscere oggetil ed eseguire movimenti

complessi || sislema & dolato of 40 articolazioni e di

sensori dedicall alla visione ¢ alla navigazione nelo




ALLEGRINI / RASSEGNA STAMPA 2026

APRILE

MILANO FINANZA

Allegrini (Metrika Sgr) conta di chiudere il 2026
con ricaviinrialzo a 45 milioni.

HANO

FINANZA

Allegrini (Metrika Sgr) conta di chiudere il
2026 con ricavi in rialzo a 45 milioni

,_\'diEIena Dal Maso o)

124 aprile 2026, 15:50(g) Ultimo aggiornamento: 15:51

La storica azienda bergamasca che produce detergenti professionali e cosmetici per I'hotellerie ditribuiti in
oltre 65 Paesi si aspetta di migliorare ricavi edebitda nonostante la guerra in Iran. Parla I'ad Gianluigi Fornoni

Allegrini, storica azienda italiana di Grassobbio (Bergamo), specializzata nella
produzione di detergenti professionali e cosmetici per I'hotellerie, conta di chiudere il
2026 con ricavi in crescita nonostante il periodo volatile a causa della guerra in Iran e
della chiusura dello Stretto di Hormuz. Il gruppo sviluppa anche soluzioni sostenibili per
settori quali Horeca, automotive, zootecnia e sanitario, distribuendo in oltre 65 Paesi.

Ricavi 2026 attesi a oltre 45 milioni

La spa, fondata nel 1945 e guidata dall’ad Gianluigi Fornoni, si aspetta di arrivare a
dicembre con ricavi per 45,42 milioni (da 38,25 milioni del 2025)
e un ebitda di 6,22 milioni (da 4,81 milioni dello scorso anno).

11 2026 si e aperto con segnali «xcomplessivamente positivi per il nostro settore», spiega
I'ad ceo Gianluigi Fornoni, «sostenuti da una domanda che si mantiene stabile nei
comparti della detergenza professionale e dell’hotellerie. La nostra nuova divisione retail
sta dando segnali molto incoraggianti e conferma la validita del percorso di
diversificazione che abbiamo avviato».

Tuttavia, il contesto macroeconomico € diventato «rapidamente pit incerto», riprende il
manager. Le tensioni geopolitiche legate alle «varie guerre ed in particolare 'ultima
verso I'lran stanno gia generando volatilita sui mercati energetici e sui costi
industriali, elementi che si stanno gia riflettendo lungo tutta la filiera produttiva.

Per realta manifatturiere come Allegrini spa, presenti in molti mercati internazionali, «la
priorita resta mantenere efficienza operativa e flessibilita, continuando a investire in
innovazione e sostenibilita per affrontare uno scenario globale piu complesso».

Metrika Sgr

Dal 2020 Allegrini € controllata al 60% da Metrika Sgr, mentre Maurizio e Ottaviano
Allegrini restano nella gestione operativa. Metrika € una piattaforma di investimento
indipendente italiana specializzata in private equity, focalizzata sulla trasformazione
industriale e tecnologica delle piccole e medie imprese. Fondata nel 2019 da Marco
Giuseppini, investe in aziende italiane con un fatturato fra 20 e 100 milioni di
euro, sostenendo crescita e passaggi generazionali. (riproduzione riservata)
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Allegrini presenta il robot umanoide
per il futuro del cleaning.

Techneretail

rado di interagire con I'ambiente, riconoscere oggetti ed eseguire movimenti complessi

. nEws

Allegrini presenta il robot umanoide per il
futuro del cleaning

B - Allegrini rabot umanoide - All

Allegrini, tra le principali realta italiane nel settore della detergenza professionale e della cosmetica per I'hotellerie, in

occasione di Interclean Amsterdam 2026 presentera la sua di soluzioni complete per la pulizia professionale &

un'innovativa tecnologia robotica sviluppata in collaborazione con Oversonic Robotics,

Cltre all'offerta per il cleaning professicnale che comprende detergenti certificati Ecolabel, formulati secondo | piu
rigorosi standard ambientali europei, prodotti concentrati per ridurre consumi e sprechi, e sistemi di dosaggio e
diluizione intuitivi per ottimizzare | processi di pulizia, 'azienda presentera RoBee, il primo robot umanoide certificato
per operare sia in ambienti industriali sia in ambite medicale. Progettato per lavorare al fianco dell'veme, & in grade di

interagire con I'ambiente, riconoscere oggetti ed eseguire movimenti complessi grazie a una struttura ispirata al corpo

umang, dotata di 40 articolazioni e di un i di sensori per |a visione e la navigazione nello spazio.

Gia impiegato in contesti industriali e sanitari, RoBee viene presentato a Interclean come applicazione avanzata della
robotica umanoide cognitiva a supporto dell'innovazione anche nel settore della pulizia professionale. Grazie al know-
how Allegrini nelle metodalogie e nei processi di igiene, il robot é stato istiuito per supportare gli operatori nella pulizia
e sanificazione di superfici orizzontali e verticali. Presso lo stand Allegrini, i visitatori potranno osservare ReBee in azione
allinterno di un ambiente bagno, completo di lavandine, specchio e WC, Durante |a fiera, Il robot dimostrerd concretamente
come la rebotica umanaide possa affiancare le operazioni di igiene in contesti ad alta intensita d'uso, come stazioni di

servizio, strutture ricettive e ambienti sanitari.

L'obiettiva non & sostituire il lavoro umano, ma supportarlo: ridurre il carico operativo, ottimizzare tempi e risorse e
contribuire al mantenimento di elevati standard di pulizia e igiene. La collaborazione tra Allegrini e Oversonic Robotics
rappresenta cosi una nuova prospettiva per il futuro del cleaning professionale, dave robotica avanzata, prodotti innovativi

e competenze umane convergono per migliorare efficienza e sostenibilita

20




ALLEGRINI / RASSEGNA STAMPA 2026

APRILE
DIMENSIONE PULITO

Dai prodotti al metodo.

cziende

Dai prodotti

al metodo

| prodotti ABegrini nascono dal know-how
arendale e dalla ricerca dei laboratori
R&S, dove vengono costantemente

soluzioni 51 misura e nuove linee, come

cognitive, istruite - FROM PRODUCTS TO METHOD

. Allegrini products stom [rom the company s keow-how and the

Allegrini per sUpponiare il repcorch cumricd o in its R&LD laboruaries, where formulations

personale nelle attivith di-+ are comstanily updaied and milos-made selitions and new prodoct ines

pudizia @ igiene.  arc developed, such ax the Feolshel detergent range. n collaboration

with Oversomic, the company will also present sl Inlercleon
Asmesicrdan, a cognitive hamanoid robot trained acconding b the
Allcgrini Methed i support stadl in cheaning and hygicne aclivifics.

Disinfezione
al profumo di limone
Christeyns presenta Lufra San Multi Lemon, un
detergente disinfetiante concentrato & profumo
i limone, ideale per [a pulizia guotidiana di
3 tutte le superfici dure. Graze af pH neutro,
il garantisce un'azione efficace e delicata
assicurando elevati standard di igiene senza
danneggeare | materiali
LEMON-SCENTED DISINFECTION  Testato seconda normaive
Cheristoyns presonts Lofra San Mokt Lomos, 3 Tate oniro =
& comoentmbod disinfoctant detorgont with s lemon

03 /2026

soemt, ideal For the daily cheaning of all hard
surinccs. Thanks 1o its ncutral pH, il provides
elfeciive yol gentle aclion, cesuring high hygione
rancards withow dunaging materials. Tested

+ Fnropean regolations, i is sctive

i, yeasts, and enveloped virses. The
PMIC cortification {Regisicred Modical-Sargical

Devioe M. 21422) offiors an addifona] guamdce

of safcty, quality, and cffc making il suilablc

For 3 wide range of professiconal cnvironmenis.

La
n. 21422, rappresenta
un’utteriore garanzia di
sicurezza, qualith

ed efficacia, rendendolo
wdoneo anche per molteplici
ambienti professionali
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| leader del settore.

DEL SETTORE

Aziende protagoniste, visioni
allavanguardia. In questa
sezione presentiamo i brand

che ridefiniscono il cleaning
professionale: realta capaci

di coniugare qualitd, innovazione
e spedalizzazione per rispondere
alle sfide di un mercato in rapida
evoluzione. Sicurezza, tecnologia
e sostenibilita li rendono
globalmente competitivi

Leading companles,
forward-thinking vislons.

In this sectlon, the brands

/ redefining professional
cleaning: businesses
comblning quallty, innovation
and spedalkation to

: meet the demands of an
© = Increasingly competifive,
fast-changlng marke!. Safety,
technology and sustalnabiliity
make them stand out on a
global scale

=T
= =

§43AV3IT ONINVITO 3HL

| munccomuses

" sente In oitre &5 paesl nel

allesrini.

Vieolo SavadAnquen 2
410 Brassnbibio (86
Tel + 53 s adain
sllerintopelean.com

Mata ned 1945, Allegrinl, pre-

maondo, & oggl un‘arienda
chimica leader In italla nei-
la produzione di detergent!
professionall. Grazie al suo
know-how, propone formuic
Innovative per soddistane al
mogho e esigenae i kgena o
|pultzia por nurmenos! setton di
applicarione.

IFoundoed in 1345, Allegrini
15 MW [TESENE I over 55
oountrios wortdwide and

15 ialy's eading chemicai
oompanyin the production
ol professional detergents.
Thanks 10 Its know-how, &
oifers innowative formukas to
bost mnet the hygione and
CIEaning nesds of METas
sachors of applcation.

[CCBLASCL VETRE

[Plus: Tetergents qudo sonzs
TESiacuD 0 ensnaltivi natural
|per wna puilzlz efficace 2 serva
ahon] i Brgefre o apecoil.

PULITO
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ADV - Italian innovation
for Professional Cleaning.

Italian Innovation for
Professional Cleaning.

Allegrini. an Halian company with ower 80 years of axperience, produces

professional detergents and cosmetics for the hospitality secter. From 14 to 0

17 April. discoves the workd of Alegrinl at Interclean: not cnly a Inmcleun
comprahenshve tange of cleaning products. but also a cognitive humanoid
robot. developed in collaboration with Owersonic and trained according to

the Allegrini Method 10 support staff in cleaning and hyglene sctivities a I I E E I‘ I n l L
L)
Hall 7 - Stand 07.202 www.allegrinL.com o

i
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Non solo automazione: il ruolo strategico della
pulizia manuale in sanita.

NON SOLO

AUTOMAZIONE:

IL RUOLO STRATEGICO DELLA PULIZIA
MANUALE IN SANITA

Si parla spesso di automazione, meccaniz-
zazione ¢ robotica applicata anche alla pu-
lizia professionale, Levelugione leenologica
ha infatd introdotto macchine sempre pit
sofisticate: lavasciuga automatiche, sistemi
di desaggio intelligente, robot autonomi per
la pulizia dei pavimenti, piattaforme digitali
di monitoraggio delle attivita ¢ via discor-
rendo. Non tutlo, pero, ¢ automatizzabile:
it un settore che s sta spingendo sempre pit
verso soluzioni evolute, ¢ sono ancora molt
ambicnti in cui il lavaggio manuale risulta
improscindibile.

Non tutte le pulizie sono
automatizzabili
La ragione ¢ sempl
presenlano caraller
trali o organizzative che rendono i

¢ tali contesti spesso

66 | nPHILE 2008

o inefficiente Muilizzo esclusivo di macchine
automatiche. Corridol steetd, spazi ingom-
brati da arredi, superficl Tammentate ma
soprattutio la ne 1 di interventi mirat
suarce con determinate caratteristiche ri-
chiedono ancora lintervento dirctio dell'o-
peratore. In quest casi il lavaggio manuale,
s eseguito con stnmmenti adeguati ¢ secondo
protocolli strutturat, rappresenta una solu-
zione cstremamente efficace ¢ controllabile,

In sanita, ad esempio...

Prendisemo la sanitd, ad esempio: il setio-
ro ospedalicro, inteso lafe veew, ¢ uno deglhi
escmpi piit evidenti di questa realta, Ospeda-
1i, chniche e strutture assistenziali sono am-
bicnti complessi, caratterizzati da un’clevata
frequentazione o dalls preseiea costante di
microrganismi potengialmente patogeni che

Ci sono contesti, come

quello sanitario, in

cui la pulizia manuale
gioca ancora un

ruolo essenziale nel
mantenimento di
quell’igiene profonda
essenziale per la
sicurezza di tutti. E
anche se non si parla di
automazione, robotica o
IA, la ricerca tecnologica

ha molt mo da dire.
Addentriamoci dunque

nel mondo di sistemi

di lavaggio, carrelli e
prodotti per una corretta
gestione della pulizia

manuale in ambito
ospedaliero.

di Simone Finotti

GSA L GIHERALE TR SERVIZE AKMEIEN AL
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wwre gllegrinitopolean.com

e

S
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tarce detarpance cadomica ad abs efBcaciz
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srere dellz Sahete com il n 2485, Grazie alla
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ur'aziane deoderance negli avebiend. Ind.-
caco prer 1o disnfarione d& soperfic in am.
bire: civile & professionals. comie abitarioni,
lnaghi 45 rmrove & Indesorie almenan In
sodnziome 2l 10%% asfonrs unliviens prafnnds
renza dannegriave § material, 2on macchiz
e risperra gomma & plasties. Tdeale per appli-
cariori mameali o 2 spemrre, con asciugsrora
SpomTanes

wiwte betaridetergent. it

............._-u.... e 5 e il i _.!

— -
Exsterma At lavapgme BFC di Felola- 1n me-
vodo di-pulizia “Resichee Free Cleaning”
che perreete 3 igenirrare soperficl anche
senza I'oco-di decergend, riduocends pewmpd &
refidin T screma & compesto dad terppati-
merta Poveer Squesges & dai pannd in nloa
reicredibra Mop Clock HL E cerdfeats con ri-
sulrat di rmerione Gro al 99,95% dei bameri
e del #5855 dello sparco con 1n enls passap-
gio gl panme & per ia Sdoma dispersiare &
wrirroplasticke duranee i lavagy 0 lsvarmicoe
‘clazse A I shimeveng puranckee quindi elemad
sandard igienicl & sosmenilmbicd unendo-efi-
cacia df pudiria, ridsme tmpame ambientale

& oirtrrarioee dei soncoed.
vwwwcalivalia com

FOCUS
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I sedhis dpencderrimn ha 1 cordio o A avione
e1n e pocere bamaricids ed & s appro-
VAN COME DrBGRG antvo biocda

Diizecive Hespizal Dietargence ixenTrrante gl
califp cloramive non schinmogens, indicaeo
per la palivia & pardimersi pared e soperdfici.
Speciicaamente consipliatn per E cemore nape-
dafiers &le coce & cirs, Indicgss paril lavagmo
mepranicn di pavirend & supercd, aloe che

per uss rmannale.

IE srrameperanza 2l repolarnence 3TES/201T
Biccidal Producr Eeguladar’ Dhancs ha
prasanraro, ancry i parmaind previsd, il Sozcer
pear i prador biocds a base & sodio Ipaciarns.
v disnos. aet

Ned commest sardmard, I Lvapgio manogle

ded paviment resa oo STEmMentd AEER-
zials par il conmolle dalle comtaminaziond
ambdentali. ITn goesos seenario 51 inserisce
2 sirrema FCHSE Probiode Cleaning Hy-
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Byblos, con Allegrini estensione strategica tra
beauty e hotellerie.

overview

BYBLOS, CON ALLEGRINI ESTENSIONE
STRATEGICA TRA BEAUTY E HOTELLERIE

Tecnologia, innovazione e dialogo diretto con il pubblico guidano I’evoluzione di Byblos, che
sviluppa insieme ad Allegrini un progetto strategico a 360 gradi nel beauty e nell’hotellerie. Non
una semplice estensione di categoria, ma la costruzione di un ecosistema coerente con l'identita
del marchio, in cui fragranze, autenticita digitale ed experience dialogano in modo organico. II
progetto parte dalle fragranze, ma si estende anche al mondo delle amenities per I'hotellerie, ambito
in cui Allegrini vanta una consolidata expertise internazionale. In questo senso, la collaborazione si
inserisce nella piu ampia idea lifestyle di Byblos. “Per noi il beauty non € una semplice estensione
commerciale del brand, ma un vero territorio espressivo”, spiega Manuel Facchini, CEO e direttore
creativo di Byblos. “Con Allegrini stiamo costruendo un progetto che ha profondita industriale, ma
anche una forte coerenza identitaria. Ci interessava un partner capace non solo di produrre, ma di
condividere una visione”. Uno dei pilastri di questa evoluzione ¢ il Digital Product Passport, sviluppato
in partnership con Certilogo, che accompagnera i prodotti Byblos e By Byblos, attraverso cui sara
possibile verificare I'autenticita del prodotto, conoscere informazioni relative alla filiera e accedere a
contenuti che rafforzano il dialogo tra brand e pubblico. Il primo lancio riguarda By Byblos Elements, la
linea gia disponibile composta da nove fragranze. Se Byblos rappresenta la dimensione piu autoriale,
sofisticata e concettuale del progetto, By Byblos ne esprime invece la componente piu immediata,
giovane, libera e democratica. A settembre € invece previsto il debutto della prima linea Byblos,
con cinque fragranze dal taglio piu autoriale e immersivo. Sul fronte dello sviluppo internazionale, la
prima linea Byblos € pensata in ottica globale, con particolare attenzione a mercati come Stati Uniti,
Medio Oriente ed Europa, mentre By Byblos si concentra inizialmente sull’ltalia, con I'obiettivo di una
successiva espansione.

Muji punta sullo skincare a prezzi
accessibili

Henkel acquisisce il marchio di haircare
Not Your Mother’s

Henkel ha acquisito il marchio americano di
cura e styling dei capelli Not Your Mother’s.
L’operazione rafforza la posizione di Henkel nel
settore dell’haircare, come annunciato dalla
societa quotata al Dax. L’azienda e attualmente
di proprieta dell’investitore di private equity Main
Post Partners. Il gruppo non ha fornito dettagli
finanziari. Nell’esercizio 2025, il marchio ha
generato un fatturato di circa 190 milioni di euro.

Muiji punta sulla sua linea di prodotti per la cura
della pelle a prezzi accessibili per sostenere la
crescita in Giappone e all’estero, mentre come
riporta Bloomberg News, aumenta la domanda
di prodotti di bellezza convenienti. | prodotti,
solitamente venduti a meno di 3.000 yen (circa
16,5 euro) in Giappone, utilizzano formulazioni
semplici, etichettatura trasparente e ingredienti di
origine naturale.
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Byblos stringe una partnership con Allegrini.

BEEAUTYbiz

BYBLOS stringe una partnership con Allegrini

ART HOTEL

Chiara Grianti - 14 Maggio 2026

goEa

BYBLOS, marchio storico del Made in Italy nato nel 1973, annuncia la partnership strategica con
Allegrini. Uaccordo si articola su tre pilastri complementari: la prima linea BYBLOS, entry-to-
luxury, costruita su collisioni sensoriali; BY BYBLOS, seconda linea pil accessibile, pop,
contemporanea e una collezione hotellerie d'autore, ispirata al BYBLOS ART HOTEL, pensata per
ridefinire il codice sensoriale dell'ospitalita di alta gamma sui principali mercati internazionali,
Non un'estensione di brand, non un esercizio di stile: una piattaforma autoriale. BYBLOS non
costruisce fragranze da note. Le costruisce da collisioni — due materie incompatibili che,
scontrandosi, generano una terza verita inevitabile. Cinque ingressi in un universo che tiene
insieme memoria e futuro, natura e artificio, corpo e concetto. | nomi e le identita dei singoli
profumi saranno svelati progressivamente. Parallelamente, la seconda linea BY BYBLOS
rappresenta lenergia pill democratica del brand: una collezione di Eau de Toilette arricchita da un
mix di prodotti ancillari dal tono giovane, fresco, ironico, divertente. Nessuna sovrapposizione con
la prima linea — due piattaforme, due pubblici, due ritmi, un unico DNA BYBLOS. La collezione
spazia da interpretazioni pilt fresche e luminose a signature olfattive pil intense e urbane, con
composizioni che uniscono agrumi, note acquatiche, accenti floreali, legni e sfumature speziate,
Fragranze come Sole, Cielo, Mare, Ghiaccio, Amethyste e Aquamarine raccontano un universo
fresco, vibrante e sensoriale: dalle note agrumate e solari di Sole, ai sentori acquatici e
mediterranei di Mare, passando per le sfaccettature pil cristalline e contemporanee di Ghiaccio e
per gli accenti floreali e sofisticati di Cielo. Completano la collezione Amethyste e Aquamarine,
dalle tonalita pit glamour, luminose e femminili. Le tre propaste maschili Leather, Carbon e Metal
esprimono invece un‘anima pil intensa e metropolitana, attraverso accordi legnosi, speziati e
aromatici che interpretano il lato pil urban e contemporaneo del brand. Tra le fragranze best
seller della collezione spiccano Cielo, Ghiaccio e Mare, diventate iconiche per la loro capacita di
interpretare gli elementi naturali attraverso composizioni fresche, versatili e immediatamente
riconoscibili.ll packaging della collezione interpreta pienamente il DNA creativo di BY BYBLOS:
un'estetica pop, vibrante e contemporanea dove colore, design ed emozione diventano elementi
distintivi del brand. Ogni fragranza vive attraverso un flacone con un proprio codice colore,
creando un legame diretto tra esperienza olfattiva, personalita e immaginario fashion. La
partnership BYBLOS = Allegrini si apre a una terza dimensione strategica: una linea hotellerie
ispirata al BYBLOS ART HOTEL, icona italiana del lifestyle internazionale— fatto di arte, design
d'autore e presenza materica. Forte della leadership consolidata di Allegrini nel settore, con filiali
dirette negli Stati Uniti e in Russia, la collezione raggiungera i principali operatori internazionali
dell'hospitality di lusso. Non amenities di servizio ma oggetti pensati come parte costitutiva
dell'esperienza, costruiti su qualita tattile, firma sensoriale riconoscibile e un'idea di sostenibilita
progettata, non dichiarata.
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Sull'intera piattaforma, la rete di Allegrini garantisce presenza diretta su quattro aree strategiche:
Russia, Stati Uniti, Medio Oriente, Europa. Alla base della partnership non c' solo un accordo
commerciale: c® una matrice culturale comune. Due aziende italiane storiche, ognuna leader nel
proprio segmento, accomunate dalla stessa intolleranza per la profumeria di mantenimento e
dalla stessa idea che il prodotto contemporaneo nasca dall'incrocio tra cultura creativa radicale e
cultura industriale d'eccellenza."C'& un momento in cui un brand smette di celebrarsi e ricomincia
ad accadere. Per BYBLOS é adesso. Stiamo tornando sulla scena internazionale con unenergia
creativa che non chiede permesso e non accetta filtri: le fragranze sono solo il primo segnale.
Dietro ¢ un linguaggio fondato su collisioni, sensualita non addomesticata, ribellione lucida —
pensato per spostare l'asse, non per occupare uno spazio. Intorno a questa visione stiamo facendo
crescere una community autentica, profondamente allineata al brand: una generazione che non
separa pill moda, arte, musica, cultura visiva, design, ma vive tutto come un unico atto espressivo.
E in quel territorio — dove la moda incontra L'arte in ogni sua forma, dalla musica al visivo, dalla
performance al pensiero — che BYBLOS torna a fare cio che ha sempre saputo fare: non inseguire
il presente, accenderlo” ha dichiarato Manuel Facchini, Direttore Creativo, BYBLOS. "Una visione
creativa cosi radicale richiede una controparte industriale capace di reggerla senza diluirla.
Tradurre collisioni cosi ambiziose in formulazioni stabili, identitarie e riproducibili a scala
internazionale & esattamente il terreno su cui Allegrini ha costruito la propria reputazione tecnica.
Investiamo da anni in ricerca sulle materie prime, in processi a basso impatto: per noi la
sostenibilita non & una dichiarazione, € un metodo di lavoro. Con BYBLOS portiamo questa cultura
industriale al servizio di un progetto che ridefinisce lidea stessa di profumeria italiana — e che
grazie alla nostra rete diretta su Russia, Stati Uniti, Medio Oriente ed Europa, e alla nostra
leadership nell'hospitality di alta gamma. pud imporsi come riferimento nel segmento luxury
internazionale” ha affermato Gianluigi Fornoni, Amministratore Delegato, Allegrini.

e

Manuel Facchini, Direttore Creativo ByBlos. e Gianluigi Fornoni. Amministratore Delegato Allegrini

spa
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Byblos si rafforza nell’'universo delle fragranze
con Allegrini.

FASHION

NETWORK

Byblos si rafforza nell’'universo delle
fraganze con Allegrini

Byblos ha annuncisto una nuova partnership strategica con Allegrini per la creazione
di profumi & marchio Byblos, la linsa entry to luxury; By Byblos, pift accessibile ¢ pop:

o uni collezione per hotellerde ispirata al Byblos Art Hotel

“Stiamo tornando sulla scena internazionale con un’energia creativa che non
chiede permesso e non accetta filtri: le fragranze sono solo il primo segnale.
Dietro ¢'é un linguaggio fondato su collisioni, sensualita non addomesticata,
ribellione lucida, pensato per spostare 'asse, non per occupare uno spazio”, ha
commentato Manuel Facchini, Direttore Creativo di Byblos. “Intorno a questa
visione stiamo facendo crescere una community autentica, profondamente

allineata al brand”.

La prima linea Byblos proporré cinque nuove fragranze, i cui nomi saranno
svelati progresgivamente, costruite a partire da “collisioni: due materie
incompatibili che, scontrandosi, generano una terza veritd inevitabile”, anticipa il
marchio.

Per quanto riguarda By Byblos, la collezione spazia da interpretazioni pili fresche
e luminose a signature olfattive pil intense e urbane, con composizioni che
uniscono agrumi, note acquatiche, accenti floreali, legni e sfumature speziate,
All'interno della linea, i profumi Amethyste e Aquamarine si rivolgono a un
pubblico femminile, mentre le tre proposte maschili Leather, Carbon e Metal si
caratterizzano per accordi legnosi, speziati e aromatici. Il packaging delle nuove
proposte interpreta il DNA di By Byblos attraverso un’estetica pop e
contemporanes: i flaconi sono essenziali ma fortemente identitari e diventano

oggetti lifestyle.

Accanto alle Eau de Toilette, By Byblos introduce anche una linea di prodotti
coordinati che comprende bagno doccia delicato, latte corpo vellutante, mist
rivitalizzante corpo e capelli, deodorante multi-attivo e I'olio illuminante viso

corpo-capelli.

Infine, la nuova proposta per l'hotellerie potra beneficiare dell'expertise
consolidata di Allegrini nel settore, con filiali dirette negli Stati Uniti e in Russia,

e raggiungera i principali operatori internazionali dell'hospitality di lusso.

La partnership prevede per le nuove linee una distribuzione focalizzata su quattro

aree strategiche: Russia, Stati Uniti, Medio Oriente, Europa.

“Una visione creativa cosi radicale richiede una controparte industriale capace di
reggerla senza diluirla. Tradurre collisioni cosi ambiziose in formulazioni stabili,
identitarie e riproducibili a scala internazionale & esattamente il terreno su cui
Allegrini ha costruito la propria reputazione teenica”, ha dichiarato Gianluigi
Fornoni, AD di Allegrini. “Investiamo da anni in ricerca sulle materie prime, in
processi a basso impatto: per noi la sostenibilita non é una dichiarazione, é un
metodo di lavero. Con Byblos portiamo questa cultura industriale al serviziodi un
progetto che ridefinisce I'idea stessa di profumeria italiana, che grazie alla nostra
rete diretta su Russia, Stati Uniti, Medio Oriente ed Europa e alla nostra
leadership nell'hospitality di alta gamma pud imporsi come riferimento nel

segmento luxury internazionale”.
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BY Byblos, nuove fragranze in partnership
con Allegrini.

PAMBIANCOIEIUS

beauty

By Byblos Elements

By Byblos, nuove fragranze in
partnership con Allegrini

v Redazione Naggio 2

Byblos annuncia [a partnership strategica con Allegrini che si articola su tre pilastri
complementari: la prima linea Byblos, entry-to-luxury, costruita su collisioni
sensariali; By Byblos, seconda linea pil accessibile, pop, contemporanea e una
collezione hotellerie d'autore, ispirata al Byblos Art Hotel, pensata per ridefinire il

codice sensoriale dell'ospitalita di alta gamma sui principali mercati internazionali.

| a seconda linea By Byblos rappresenta l'energia pid democratica del brand: una
collezione di Fau de Toilette arricchita da un mix di prodotti ancillari dal tono
giovane, fresco, ironico, divertente. Nessuna sovrapposizione con la prima linea —
due piattaforme, due pubblici, due ritmi, un unico DNA BYBLOS.

| a collezione spazia da interpretazioni pil fresche e luminose a signature offattive
piti intense e urbane, con composizioni che uniscono agrumi, note acquatiche,
accenti floreali, legni e sfumature speziate. Fragranze come Sole, Cielo, Mare,
Ghiaccio, Amethyste e Aquamarine raccontano un universo fresco, vibrante e
sensoriale: dalle note agrumate e solari di Sole, ai sentori acquatici e mediterranei di
Mare, passando per le sfaccettature pill cristalline e contemporanee di Ghiaccio e
per gli accenti floreali e sofisticati di Cielo. Completano la collezione Amethyste e

Aquamarine, dalle tonalita pil glamour, luminose e femminili.

Le tre propeste maschili Leather, Carbon e Metal esprimano invece un'anima pid
intensa e metropolitana, attraverso accordi legnosi, speziati e aromatici che

interpretano il lato pili urban e contemporaneo del brand.

Il packaging della collezione interpreta pienamente || DNA creativo di BY BYBLOS:
un'estetica pop, vibrante e contemporanea dove colore, design ed emazione
diventano elementi distintivi del brand. | flaconi, essenziali ma fortemente identitari,
sitrasformano inveri oggetti lifestyle grazie a una palette cromatica intensae
immediatamente riconoscibile, ispirata agli elementi naturali e all'universo visivo
della Maison. Ogni fragranza vive attraverso un proprio codice colore, creandoun

legame diretto tra esperienza olfattiva, personalita e immaginario fashion.

Accanto alle Eau de Toilette, BY BYBLOS introduce anche una linea di prodotti
ancillari coordinati che comprende bagnoe doccia delicato, latte corpo vellutante,
mist rivitalizzante corpo e capelli, deodorante multi-attivo e l'olio illuminante viso-
corpo-capelli, trasformando la profumazione in un vero rituale quotidiano di selfcare
estile,
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BY Byblos: la nuova era di fragranze in
partnership con Allegrini.

S5STARS ELITE

By Byblos: la nuova era di fragranze in partnership con Allegrini

15 Maggio 2026 | Parfumerie | Redazione

BYBLOS, svela la partnership strategica con Allegrini con delle novita tra le quali le
fragranze dall’anima pop By Byblos

L’accordo si articola su tre pilastri complementari: la prima linea BYBLOS, entry-to-luxury, costruita
su collisioni sensoriali; BY BYBLOS, seconda linea piu accessibile, pop, contemporanea e una collezione
hotellerie d’autore, ispirata al BYBLOS ART HOTEL, pensata per ridefinire il codice sensoriale
dell'ospitalita di alta gamma sui principali mercati internazionali.

BY BYBLOS — I'anima pop

La line BY BYBLOS svela una collezione di Eau de Toilette arricchita da un mix di prodotti ancillari
dal tono giovane, fresco, ironico, divertente. La collezione spazia da interpretazioni pit fresche e
luminos gnature olfattive pili intense e urbane, con composizioni che uniscono agrumi, note
acquatiche, accenti floreali, legni e sfumature speziate.

Fragranze come Sole, Cielo, Mare, Ghiaccio, Amethyste e Aquamarine raccontano un universo fresco,
vibrante e sensor dalle note agrumate e solari di ¢ i sentori acquatici e mediterranei di Mare,
passando per le sfaccettature piu cristalline e contemporanee di Ghiaccio e per gli accenti floreali e
sofisticati di Cielo. C 1 la collezione A hyste e A ine, dalle tonalita piu glamour,
luminose ¢ femminili.

Le tre proposte maschili Leather, Carbon e Metal esprimono invece un’anima pili intensa e
metropolitana, attraverso accordi legnosi, speziali e aromatici che interpretano il lato pitt urban e
contemporaneo del brand.

Tra le fragranze best seller della collezione spiccano Cielo, Ghiaccio e Mare, diventate iconiche per la
loro capacita di interpretare gli elementi naturali attraverso composizioni fresche, versatili e
immediatamente riconoscibili.

1l packaging della collezione interpreta pienamente il DNA creativo di BY BYBLOS: un‘estetica pop,
vibrante e contemporanea dove colore, design ed emozione diventano elementi distintivi del brand.

I flaconi, essenziali ma fortemente identitari, si trasformano in veri oggetti lifestyle grazie a una palette
cromatica intensa e immediatamente riconoscibile, ispirata agli elementi naturali e all'universo visivo
della Maison. Ogni fragranza vive attraverso un proprio codice colore, creando un legame diretto tra

esperienza olfattiva, per ith e ginario fashion.

[ risultato ¢ una collezione fresca, cool e altamente instagrammabile, pensala per una generazione che
vive il profumo come espressione di stile, energia e individualita. Un linguaggio visivo contemporaneo
che riflette perfettamente la visione BY BYBLOS: creativa, inclusiva, dinamica e in continua evoluzione.

Accanto alle Eau de Toilette, BY BYBLOS introduce anche una linea di prodotti ancillari coordinati che
comprende bagno doccia delicato, latte corpo vellutante, mist rivitalizzante corpo e capelli, deodorante
multi-attivo e 'olio illuminante viso-corpo-capelli, trasformando la profumazione in un vero rituale
quolidiano di selfcare e stile.

Credits: courtesy of Press Office Byblos/Allegrini
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STYLE MAGAZINE

corRIERE pELLA 5ERA (©)

Profumi uomo P/E 2026: le
20 migliori novita da
conoscere e provare

Che siano intense, legnose e fumé oppure fresche, agrumate e
marine, le nuove fragranze maschili hanno sempre tanto
carattere! Come colui a cui sono destinate

di lvan Pestilio
=<3
15 maggio 2026

11/23
By Byblos - Leather

Dalla collezione Elements, rilanciata nella primavera 2026, un'eau de toilette senza
tempo come un capo in pelle iconico. Audace ma anche raffinata, con agrumi, lavanda,

felce, cuoio, patchouli e ambra.
120 ml euro 33,50
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beautytudine

Byblos e
Allegrini: una
nuova sintassi
olfattiva

1l brand del Made in Italy sigla
un’intesa per tre linee di fragranze e
hotellerie d’autore

Unia partnership strutegica declineta in tre atti: la
prima linea Byhlos fondata su accostamenti inediri,
Fanima pop e democratica della collezione BY BYBLOS

& un progetto d'eccellenza per I'hotellerie

internarionale ispivato al Byblos Art Hotel
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Novita nella profumeria:

.. METROPOLITAN
wrdMAGAZINE

Novita nella profumeria: Byblos lancia

una partnership con Allegrini

0 Mharia

18 s

asce una nuova partnership strategica con Allegrini, nata per la

creazione di profumni a marchio Byblos, Si tratta di una linea entry to

luxury, pit accessibile & pop, ed una collezione per I'hotellerie ispirata

all'omonimo Art Hotel. La partnership prevede per le nuove linee una
distribuzione focalizzata su guattro aree strategiche: Russia, Stati Uniti, Medio
Criente, Europa.

Byblos lancia una nuova partnership strategica con
Allgrini

La prima linea proporra cinque nuove fragranze, i cui nomi sono ancora da svelare.

Come anticipa il brand, sono costruite a partire da "collisioni: due materie
incompatibili che, scontrandosi, generano una terza venta inevitahile”. Fragranze
fresche e luminose, ma anche pid intense e urbane, queste composizioni uniscono
agrumi, note acquatiche, accenti floreali, legni e sfumature speziate. In questa linea
sono da segnalare i profumi Amethyste e Aguamarine dedicati al pubblico
femminile, Sono tre, invece, le proposte maschili: Leather, Carbon e Metal, con
accord) legnosi, speziati e aromatici. Importante anche il packaging delle nuove
proposte, che ripropene un'estetica pop e contemporanea. Infatti, | flaconi sono
essenziali ma fortemente identitari, diventando quasi oggetti da collezione.

Per quanto riguarda I'Eau de Toilette, la nuova linea introduce anche prodotti
coordinati come un bagno docoa delicato, latte corpo vellutante, mist nvitalizzante
corpo e capelli, deodorante multi-attivo e infine un olio illuminante viso-corpo-
capelli. Da non dimenticare, poi, la huova proposta per I'hotellerie. Questa & frutto
dell’'esperienza consolidata di Allegrini nel settore, anche con filiali dirette negli Stati
Uniti e in Russia. Raggiungera i principali operatori internazionali della luxury
hospitality,
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Byblos torna nel profumo con Allegrini:
nasce una nuova grammatica olfattiva italiana.
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BYBLOS torna nel profumo con Allegrini: nasce una nuova
grammatica olfattiva italiana

nitten by Francesco Russo 15 Maggio 202

BYBLOS riaccende il proprio universo beauty con un‘operazions che va oltre il lancio di nuove fragranze, [1 marchio nato nal
1973 apre un nuovo ciclo offattive una strategica com ini, azienda itaki una lunga
nella di cosmeticd, sobuziond per Ia cura defla persona e progetts destinati allhotellerie.

L'accordo segna un passaggio importante per il brand: il profumo diventa un territorio identitario, capace di tenere insieme
‘moda, design, cultura visuale ¢ oapitalits. Al centro del progetin ci sono tre diretiric: una prima linea BYBLOS, posizionaty

nellarea entry-to-Tusury; la linea BY BYBLOS, pit ibile, pop e una collezione dedicata allhotellerie
d'antore, lspirata al BYELOS ART HOTEL.

Il profumo come linguaggio di marca

1l misova corso obfattnve di BYBLOS nasee dn un principio preciso: costruire fragranse non come semplice somemna di aote, ma
eome inconiro tra materis, contrasti e tenxiond sensorisli, La prima Hana EYBLOS sard articolats in ciague fragranse, § cul
nomi & identith saranno rivelati progressivaments

£ if segmonto pif autoriale del progetto, pensato per mportare i marchio in una fascia di profumeria capace di diakogare con

un pubbibico mternacicnale: attento al prodotio ma anche all t Harale. I questa-di i
profimo nin viene (atabo come acoessorio el mmoda, s come estensione della persamalith del brand.

La componente creativa & affidata s Manuel Facchini, direttore creativo di BYBLOS, che interpreta questo ritorne coms un
segmale 4i energia per In maison. Facching definiscs e fragranze “solo il primo segnale” di uns nuova faze d=l marchic,

coatruits inforeo a mods, arte, msics, coliura visiva & performance.

|

BY BYBLOS, I'anima pop della collezione

Accanto alls linen pit alts, BY BYELOS 1l volto pis & i 4 del progettn. La collezione comprends
Eau de Toiletts & prodotti ancillari conedinati, con un linguaggio fresen, glovane & fortements visivo,

hyste pertaric senscriale, tra

Le fragranme Sole, Cielo, Mare, Ghiacrio,
i i Le propaste maschili Leather, Carbon & Metal introducons

agrumi, note iche, nccenti flareali
invece un regiat pif urhane, con accondi lagnos, spesiati & aromaticd,
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Cielo, Ghiaccio e Mare emergono come best seller della linea, capaci di T ghiel i
composizioni versatili e riconoscibili. 11 packaging punta su colori netti, flaconi essenziali e una forte identiti cromatica: ogni
fragranza diventa un piccolo oggetto lifestyle, to per una ione che vive il proh come gesto distilee

affermazione personale.

1.a linea si completa con bagno doccia delicato, latte corpo vell mist corpo e capelll, deodorante multi-attivo & olio
illuminante viso-corpo-capelli. Il profumo, cosi, entra nella routing quotidiana come rituale di selfcare, non come gesto
isolato.

affermazione personale.

La linea si completa con bagno doccia delicato, latte corpo vellutante, mist corpo e capelli, deodorante multi-attivo e olio
illumfnante viso-corpo-capelli. 1l profumo, cosl, entra nella routine quotidiana come rituale di selfeare, non come gesto
isolato.

Allegrini, 'industria italiana dietro il progetto

La partnership con Allegrini da al progetto una struttura industriale solida. L'azienda, attiva dal 1943, & specializzata nella
produzione di detergenti profi lie ici per I'hotell con un processo produttivo interno che comprende
selezione delle materie prime, fi lazione. lazione e ri b

Gianluigi Fornoni, amministratore delegato di Allegrini, sottolinea la necessita di una controparte industriale capace di
trasformare un'idea creativa in formul stabili e riproducibili su scala int le. Il punto piu rilevante riguarda la
sostenibllitd, definita non come dichlarazione ma come metodo di lavoro.

La rete di Allegrini garantira inoltre la distribuzione su aree strategiche come Europa, Stati Uniti, Russia ¢ Medio Orients,
aprendo al progetto BYBLOS una dimensione internazionale,

L'hotellerie come nuovo territorio del profumo

1l capitolo piti interessante per il pubblico luxury & In collesione dedicats allhotellerie d'autore. Ispirata al BYBLOS ART
HOTEL, la linea nasce per entrare nei luoghi dell'ospitalita di alta non come lice courtesy product, ma come
elemento sensoriale dell' esperienza.

E una direzione molto attuale. Nei grandi hotel contemporane, il profumo & diventato una firma invisibile: definisce
ria, atmosh ibilita. BYBLOS e Allegrini intercettano proprio questa trast portando la fr
nel cuore dell hospitality internazionale.

il L

La profumeria italiana torna a parlare il linguaggio della moda, del design e dell'accogl con una
capace di sostenerne l'ambizione. Per BYBLOS & un nuovo inizio. Per il beauty Made in Italy, un segnale da osservare con
attenzione,
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Byblos riscrive il proprio linguaggio olfattivo:
fragranze pop, sensuali e contemporanee.

Moda e Style

ORNI

BYBLOS riscrive il proprio linguaggio olfattivo:
fragranze pop, sensuali e contemporanee

& Morica fienna (9 16 Magy =]y

BYBLOS inaugura una nuova era olfattiva con linee fragrance pensate per una
generazione che vive il profumo come espressione di stile e identita. Dal rebranding
alle nuove composizioni firmate dal naso Massimo Novati, il lancio punta su sensualita,
colore e selfcare.

o in cui un brand smett
attraverso Il profuma: non come semplice licensing, ma co

community fatta di moda, estetica pop, cultura

ugura infatti un capitolo comy
tare pubblici differenti senza perdere coe 5 . Da una parte la linea pid autori
. immediato e pop del brand, pensato

trasform. 3 g E ac le e fortemente identitario.

Ed & proprio questa seconda anima a raccon on maggiore immeadiatezza Il nuovo corso del marchio.

Profumi come codici di personalita

Eau de Toilette diventano piccoli statement

I nomi evocano ea . Mare Amethyste, Aquamarine — mentre il packaging amplifica il
racconto attray
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Il risultato @ una colle C a, che alterna note agrumate, accenti acquatici, sfumature floreali e accordi

urbani, mantenendo sempre una leggerezza tr. chusiy

Dietro il progetto olfattivo c'@ il law ass ance i CFF C avo Iz 85, Coil mesi fa nel

processo di rebranding e reinter

olfattiva molto prec

Da Mare ad Amethyste: le nuove sfumature del pop olfattivo
ain Cielo e Sole due dell nposizioni pid luminose | ic Co I mentre Ame

ta su un accordo “iris-violetta” dal carattere elegante ma imm

e dall'idea classica di profumo marino.

o, verde e floreale. E una

“Non volevamao un cuclo pesante o troppo dominante

maschile®,

Il profumo come esperienza lifestyle

proprio nella sus racita di parlare un linguaggio immediato senza rinunc = allarice attiva, BY BYBLOS
tta il desiderio contemporanea dl profumi facill da vivere ma capac di lasclare un'immagine riconoscibile, sformando ogni referenza in

un'estensione emotiva del proprio stile.

Accanto alle Eau de Toilet no infatti anche body mist. latte corpo, shower gel, deodoranti e ofi iluminanti; una ritualita completa che porta il

brand dentro la quotidianita del consumatore.

Pt che un semplice lancio beauty, quello di BYBLOS sembra quindi configurarsi 1 LN nue sl Ione per il marchio: un modo per
costruire apparten attraverso il linguaggio sensor i endo una community che fesign & cultura pop, ma

vive tutto come parte dello
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Byblos e Allegrini insieme
per un nuovo progetto olfattivo.

COSMOPOLO

THE “POLO COSMESI® BEAUTY INDUSTRY MAGAZINE

Byblos e Allegrini insieme per Le tre proposte maschili Leather, Carbon & Metal esprimona invece

. un'anima pill intensa e metropolitana, attraverso accordi legnosi, speziati
un NUovo p rog etto o Ifa ttivo & aromatici che interpretano il lato pits urban e contemporaneo del
By Redazione - 19 Maggio 2026 brand.
Tra le fragranze best seller della collezione spiccano Cielo, Ghiaccio e
Mare, diventate iconiche per la loro capacita di interpretare gli elementi
naturali attraverso composizioni fresche, versatili e immediatamente

-

riconoscibili.

Il packaging della collezione interpreta pienamente il DNA creativo di BY
BYBLOS: un'estetica pop, vibrante e contemporanea dove colore, design

ed emozione diventano elementi distintivi del brand

I flaconi, essenziali ma fortemente identitari, si trasformano in veri
oggetti lifestyle grazie a una palette cromatica intensa e
immediatamente riconoscibile, ispirata agli elementi naturali e
all'universo visivo della Maison. Ogni fragranza vive attraverso un proprio
codice colore, creando un legame diretto tra esperienza olfattiva,

personalita e immaginario fashion.

Il risultato & una collezione fresca, cool e altamente instagrammabile,
pensata per una generazione che vive il profumo come espressione di

stile, energia e individualita. Un linguaggio visivo contemporaneo che

BYBLOS, marchio storico del Made in Italy nato nel 1973, annuncia la

partnership strategica con Allegrini, azienda italiana di riferimento riflette perfettamente la visione BY BYBLOS: creativa, inclusiva, dinamica

. | X . . . e in continua evoluzione.
internazionale con un'esperienza nella produzione e distribuzione di

cosmetici e soluzioni per la cura della persona.

Accanto alle Eau de Toilette, BY BYBLOS introduce anche una linea di

. ) _— - prodotti ancillari coordinati che comprende bagno doccia delicato, latte
L'accordo si articola su tre pilastri complementari: fa prima linea

BYBLOS, entry-to-luxury, costruita su collisioni sensoriali, BY BYBLOS, corpo vellutante, mist rivitalizzante corpo e capelli, deodorante multi-

. N L N attivo e l'olio illuminante viso-corpo-capelli, trasformando la
seconda linea pit accessibile, pop, contemporanea e una collezione
hotellerle d'autore, Ispirata al BYBLOS ART HOTEL, pensata per

ridefinire il codice sensoriale dell'ospitalita di alta gamma sui principali

profumazione in un vero rituale quotidiano di selfcare e stile.

Hotellerie d'autore — una visione che entra nei luoghi del
mercati internazionali.

lusso.
Alla base della partnership non c'é solo un accordo commerciale: c'& una La partnership BYBLOS x Allegrini si apre a una terza dimensione
matrice culturale comune. Due aziende italiane storiche, ognuna leader strategica: una linea hotellerie ispirata al BYBLOS ART HOTEL, icona
nel proprio segmento, accomunate dalla stessa idea che il prodotto italiana del lifestyle internazionale— fatto di arte, design d'autore e
contemporaneo nasca dallincrocio tra cultura creativa radicale e cultura presenza materica. Forte della leadership consolidata di Allegrini nel
industriale d'eccellenza. settore, con filiali dirette negli Stati Uniti e in Russia, la collezione

raggiungera i principali operatori internazionali dell'hospitality di lusso.
BYBLOS- Ia prima linea Non amenities di servizio ma oggetti pensati come parte costitutiva

dell'esperienza, costruiti su qualita tattile, firma sensoriale riconoscibile e
Non un'estensione di brand, non un esercizio di stile: una piattaforma L " s P

un'idea di sostenibilita progettata, non dichiarata.
autoriale. BYBLOS non costruisce fragranze da note. Le costruisce da

collisioni — due materie incompatibili che, scontrandosi, generano una " . . " .
) o . ) ) «C'& un momento in cui un brand smette di celebrarsi e ricomincia ad
terza verita inevitabile. Cinque ingressi in un universo che tiene insieme R
accadere. Per BYBLOS é adesso. Stiamo tornando sulla scena
memoria e futuro, natura e artificio, corpo e concetto. I nomi e le identita . . P
) internazionale con un'energia creativa che non chiede permesso e non
dei singoli profumi saranno svelati progressivamente. .
accetta filtri: le fragranze sono solo il primo segnale. Dietro c'é un

linguaggio fondato su collisioni, sensualita non addomesticata, ribellione

BY BYBLOS — I'anima pop.
pop lucida — pensato per spostare I'asse, non per occupare Uno spazio.

Parallelamente, la seconda linea BY BYBLOS rappresenta 'energia pii Intorno a questa visione stiamo facendo crescere una community
democratica del brand: una collezione di Eau de Toilette arricchita da un autentica, profondamente allineata al brand: una generazione che non
mix di prodotti ancillari dal tono giovane, fresco, ironico, divertente. separa pit moda, arte, musica, cultura visiva, design, ma vive tutto come
Nessuna sovrapposizione con la prima linea — due piattaforme, due un unico atto espressivo. E in quel territorio — dove la moda incontra
pubblici, due ritmi, un unico DNA BYBLOS. Iarte in ogni sua forma, dalla musica al visivo, dalla performance al

pensiero — che BYBLOS torna a fare cio che ha sempre saputo fare: non
La collezione spazia da interpretazioni pit fresche e luminose a signature inseguire il presente, accenderlo» commenta Manuel Facchini,
olfattive piti intense e urbane, con composizioni che uniscono agrumi, Direttore Creativo di BYBLOS

note acquatiche, accenti floreali, legni e sfumature speziate. Fragranze

come Sole, Cielo, Mare, Ghiaccio, Amethyste e Aquamarine raccontano un «Una visione creativa cosi radicale richiede una controparte industriale
universo fresco, vibrante e sensoriale: dalle note agrumate e solari di Sole, capace di reggerla senza diluirla. Tradurre collisioni cosi ambiziose in

ai sentori acquatici e mediterranei di Mare, passando per le sfaccettature formulazioni stabili, identitarie e riproducibili a scala internazionale &

piti cristalline e contemporanee di Ghiaccio e per gli accenti floreali e esattamente il terreno su cui Allegrini ha costruito la propria reputazione
sofisticati di Cielo. Completano la collezione Amethyste e Aquamarine, tecnica. Investiamo da anni in ricerca sulle materie prime, in processi a
dalle tonalita pit glamour, luminose e femminili basso impatto: per noi la sostenibilita non é una dichiarazione, & un

metodo di lavoro. Con BYBLOS portiamo questa cultura industriale al
servizio di un progetto che ridefinisce I'idea stessa di profumeria italiana
— e che grazie alla nostra rete diretta su Russia, Stati Uniti, Medio Oriente
ed Europa, e alla nostra leadership nell'hospitality di alta gamma, pud
imporsi come riferimento nel segmento luxury internazionale» ha
dichiarato Gianluigi Fornol
Allegrini.

Amministratore Delegato di
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Byblos fragranze: nuova partnership beauty e
hotellerie di lusso.

BYBLOS [fragranze: nuova partnership
beauly e hotellerie di lusso

BYBLOS lancia Ia partnership fragrar
con Allegrini

BYBLOS fragranze apre un nuove capitalo nel mondo beauty e lifestyle grazie

a partnership strategica con Allegrini azlenda Italiana di riferimento

internazionale nella produzione & distribuzione di cosmetici e soluzion| per la

cura della persena, |l progetto segna un'importa evoluzione per BYBLOS,
storica marchlo Made in Italy nato nel 1973, che amplia il proprio universe
creativo attraverso due nuove linee di profumi e una collezione esclusiva

dedicata all'hotellenie di lusso.

La collaborazione si sviluppa attormo a tre pilastn complementan: la prima
linea BYBLOS entry-to-luxury costruita su sofisticate collisioni sensoriali,
la linea BY BYBLOS dal carattere pop e contemporaneo € una collezione

hotellerle lspirata al celebre Byblos An Hotel Villa Amista, pensata per ridefinire

l'esperienza sensoriale dell’ospitalith di alta gamma nel principali mercati

Imprnazionall
Le nuove fragranze BYBLOS (ra lusso.
design ¢ sperimenlazione ollalliva

Lanuova piattaforma olfattiva firmata BYBLOS nasce da una visione creativa

contemporanea e distintiva

MNon semplici profumi costruiti atfornc e note tradizionali, ma vere collisioni

SEfi 1i i cud elementi

apparentemente oppasti si incontrano per dare vita a nuove identita olfattive,

Le fragranze della prima linea BYBLOS interpretano il dial tra memoria e

futuro, natura e artificio, corpo & concetto, trasformanda || profumaoin una
forma di espressione estetica e culturale. | nomi delle nuove creazioni saranna

svelati progressivamente, raffarzando il posizionaments esclusivo e autoriale

del progetto beauty.

BY BYBLOS: Ia linca prolumi pop e
conlemporanca

Accanto alla linea principale debutta BY BYBLOS, |a collezione fragrance pid
accessibile; dinamica e glovane del brand,
Una proposta pensata per trasformare il profumo in un gesto quotidiano di

stile, energia e personalita.

La collezione Eau de Toilette comprende fragranze femminili e maschili che
spaziano da accordi agrumati e luminesi a composizioni acquatiche, floreali,
legnose e speziate. Profumi come Sole, Cielo, Mare, Ghiaccio, Amethyste e
Aguamarine raccontanc un universo fresco, vibrante e sensoriale ispirato agh

elementi naturali e all'estetica fashion della Maison

Tra le fragranze best seller emergona Cielo, Ghiaccio e Mare, diventate iconiche
grazie alla loro capacita di interpretare freschezza, versatilita e immediatezza

attraverso accordi moderni & riconascibili,

La linea maschile propone invece Leather, Carbon e Metal, tre profumi dal
carattere urban & contemporaneo costruiti su note aromatiche, legnose ¢

speziate che esprimona il lato piu intenso e metropolitano del marchio.

Packaging glamour e rituali selfcare
nella collezione BY BYBLOS

Il packaging rappresenta uno degli element! distintivi della collezione BY

BYBLOS. | flaconi, dal design essenziale

ma fortemente identitario, diventano veri oggetti lifestyle grazie a una palette
cromatica intensa e riconoscibile Ispirata

agli elementi naturali eall'universo creativo del brand

Ogni fragraniza £ associata a un preciso codice colore che crea una connessione
immediata tra esperienza olfattiva,

emozione e personalita, 1| isultato & una collezione beauty fresca, glamour e
altamente instagrammabile, pensata

per una generazione che vive il profumo come espressione di individualim e

stile contemporanen,
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Accanto alle Eau de Toilette debutta anche una linea di prodotti ancillari
coordinati che comprende bagno doccia

delicato, latte corpo vellutante, mist rivitalizzante corpo e capelli, deodorante
multi-attivo e olio illuminante viso-corpo-capelli.

Una proposta completa che trasforma la profumazione in un autentico rituale

quotidiano di selfcare e benessere,

BYBLOS entra nell’hotellerie di lusso
inlernazionale

La partnership tra BYBLOS e Allegrini si espande anche nel settore hospitality
attraverso una nuova linea hotellerie

ispirata al lifestyle esclusivo del Byblos Art Hotel Villa Amista.

La collezione nasce per portare nei principali hotel internazionali un'esperienza
sensoriale sofisticata fatta di design,

qualita tattile e identita olfattiva riconoscibile. Non semplici amenities, ma
oggetti esperienziali pensati per diventare

parte integrante del soggiorno luxury contemporaneo.

Grazie alla presenza internazionale di Allegrini e alle filiali dirette negli Stati
Uniti e in Russia, la distribuzione coinvolgera mercati strategici come Europa,
Medio Oriente, Stati Uniti e Russia, rafforzando il posizionamento globale del
progetto,

BYBLOS [ragranze: una nuova visione
internazionale del beauly Made in Ilaly

Alla base della partnership tra BYBLOS e Allegrini non c'é soltanto una
strategia commerciale, ma una visione culturale condivisa. Due realta italiane
storiche accomunate dalla volonta di superare la profumeria tradizionale
attraverso una nuova idea di prodotto contemporaneo, costruita sull'incontro

tra creativita, innovazione industriale ed eccellenza Made in Italy.

«C'@ un momento in cui un brand smette di celebrarsi e ricomincia ad accadere.
Per BYBLOS é adesso. Stiamo tornando sulla scena internazionale con

un'energia creativa che non chiede permesso

e non accetta filtri: fe fragranze sono sole il primo segnale. Dietro ¢'8 un

non ticata, ribelfione lucida

linguaggio fandato su ¢
—pensato per spostare [ asse, non per occupare uno spazio. Interno a questa
visione

stiamo facendo crescere una community autentica, profondamente allineata al
brand: una generazione che non separa

pit moda, arte, musica, cultura visiva, design, ma vive tutto come un unico atio
espressivo.

E in quel territorio —dove la moda incontra larte fn ogni sua forma, dalla
musica al visivo, dalla performance al pensiero

che BYBLOS torna a fare cio che ha sempre saputo fare: non inseguire if
presente, accenderlo.s

—Manuel Facchini, Direttore Creativo, BYBLOS

« Uina visione creativa cosi radicale richiede una controparte industriale capace
di reggerla senza diluirla.
Tradurre collisioni cosi ambiziose in formulazioni stabili, identitarie e

le & esatt

riproducibili a scala intern

il terreno su cui Allegrini ha costruito la propiia reputazione tecnica. Investiamo
da anni in ricerca sulle materie prime,

in processi a basso impatto: per noi la sostenibilita non é una dichiarazione, é
un metodo di lavero.

Con BYBLOS portiamo questa cultura industriale al servizio di un progetto che
ridefinisce ['idea stessa di profumeria

italiana —e che grazie alla nostra rete diretta su Russia, Stati Uniti, Medio
Oriente ed Europa, e all2 nostra leadership nell'hospitality di alta gamma,pud

impaorsi come riferimento nel seg o luxury inte ale.» Gianluigi

Fornoni, Amministratore Delegato, Allegrini

Con questo progetto, BYBLOS inaugura un nuovo percorso nel
mondo fragrance attraverso tre universi distinti ma coerenti: la linea
autoriale di alta gamma, la proposta pop e accessibile di BY BYBLOS
e |la collezione hotellerie destinata all'ospitalita internazionale di
lusso.

A.R.
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L'azienda bergamasca della cosmetica retail e
hotellerie amplia il portafoglio marchi grazie
all’accordo con Byblos.

Be Cq;%;’?B(f:ez

L'azienda bergamasca della cosmetica retail e hotellerie amplia il
portafoglio marchi grazie all'accordo con Byblos. Previsto lo sviluppo
di nuove linee fragrance e progetti lifestyle dedicati anche al settore
alberghiero

S N
%" by — 21 Maggio 2026in Moda Lusso & Design

La bergamasca Allegrini spa, gruppo
italiano attivo nella cosmetica e nei
prodotti per I'hotellerie, ha siglato una
partnership strategica con il marchio
fashion Byblos per lo sviluppo e la
distribuzione di nuove linee di fragranze e
prodotti beauty a marchio Byblos e BY
BYBLOS.

L'operazione, annunciata nei giorni scorsi, rappresenta un passo ulteriore nel
rafforzamento della divisione retail e lifestyle della societa lombarda, che punta a
integrare il posizionamento fashion del brand con il know-how industriale e
distributivo maturato nel beauty e nell’hospitality.

L'accordo prevede la creazione di nuove collezioni fragrance e personal care con
distribuzione internazionale e possibili estensioni nel segmento hotellerie
premium, comparto in cui Allegrini & gia presente attraverso forniture dedicate
alle strutture ricettive.

La collaborazione sara articolata in pit fasi e comprendera anche attivita di
branding e sviluppo prodotto.

“Stiamo creando un ecosistema di comunicazione vera e diretta con il pubblico”,
ha spiegato Manuel Facchini, ceo di Byblos, mentre Allegrini ha definito la
partnership “strategica” per consolidare la presenza nel segmento lifestyle e
rafforzare il dialogo con il mondo fashion e design.

Fondata nel dopoguerra e con sede a Grassobbio, in provincia di Bergamo,
Allegrini spa opera nella produzione di cosmetici, amenities e prodotti
professionali per il settore hospitality.

Nel corso degli anni il gruppo ha ampliato la propria presenza internazionale

sviluppando linee dedicate sia al canale alberghiero sia al retail beauty. Secondo i
dati camerali pili recenti, la societa registra ricavi superiori a 34 milioni di euro
con circa 138 dipendenti.

Per Byblos, storico marchio italiano della moda nato negli anni Settanta e noto
per il proprio posizionamento creativo e contemporaneo, I'accordo rappresenta
invece un'estensione strategica nel mondo beauty e fragranze, segmento che
continua a registrare dinamiche di crescita superiori rispetto ad altri comparti del
lusso accessibile.
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Byblos e Allegrini insieme per un progetto
internazionale dedicato alle fragranze di lusso.
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BYBLOS e Allegrini insieme per un progetto internazionale dedicato alle fragranze
di lusso

21 Maggio 2026 | Attualita, Body, in evidenza, Personal care

Milano — BYBLOS annuncia una nuova partnership strategica con Allegrini, azienda italiana attiva nella
produzione e distribuzione di cosmetici e soluzioni per la cura della persona, dando vita a un progetto
internazionale articolato su tre direttrici: una linea fragranze premium ‘entry-to-luxury’, la collezione pop ¢
accessibile BY BYBLOS e una linea hotellerie ispirata al BYBLOS ART HOTEL.

La prima linea nasce da una ‘grammatica olfattiva’ costruita su collisioni sensoriali tra elementi opposti, con
I’obiettivo di trasformare il profumo in un’esperienza autoriale e contemporanea. BY BYBLOS interpreta invece
I’anima piu giovane e democratica del brand attraverso Eau de Toilette fresche, urbane e colorate,
accompagnate da prodotti bodycare coordinati. La partnership si estende anche al mondo dell’hospitality di lusso
con una collezione dedicata agli hotel premium internazionali, pensata non come semplice linea di cortesia ma
come esperienza sensoriale completa. Grazie alla rete distributiva di Allegrini, il progetto sara sviluppato in
Europa, Stati Uniti, Medio Oriente e Russia.

“Una visione creativa cosi radicale richiede una controparte industriale capace di reggerla senza diluirla [... ] Con
BYBLOS portiamo questa cultura industriale al servizio di un progetto che ridefinisce 1’idea stessa di profumeria

italiana”, spiega Gianluigi Fornoni, amministratore delegato di Allegrini.
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Profumo di mare.

Profumo

di mare

Note acquatiche e sfumature minerali
e medilerranee. Una seia di sale
sulla pelle. tra vento, luce e memoria

mlnue
te minerali che
no la barri

corallina

105 euro.

0, menta,

ona di cedra per

e quello del
CARTHUEIA 8O

B Rybindetarey
il fascino fresco
e vitale del
Mediterraneo
con lilla, ninfea,
vetiver ¢ muschi
di quercia BYBLDS
19,90 euro.

o]t
eli

marittimo ACOUA
DELL'ELBA 65 euro.

evocano le
assolate e
le da surfare
della California
anni '6{) JugaDx

1940 euro.

A

\
|

I
“ll mare aveva un odore
fresco e selvatico”, cosi scrive
Jack London in Martin Eden.
Ede proprio questo che c
& asperta da una fragranza
ispirata al pianeta blu: una
scia viva, mutevaole, capace
di evocare sulla pelle il vento,
la salsedine e la luce.
Accordi acquatici, molecole
trasparenti e sfaccettature
ozoniche ricreans la brezea
maring, mentre aceenti suling
e minerali restiruiscono la
sensazione del sale che si
deposita sulla pelle. A quesd
si intrecciano spesso richiami
alla macchia mediterranea:
erbe aromariche, mirta,
lentisco, elicriso e
rosmaring, che riportano
alla dimensione piii terrestre
¢ assolata del pacsaggio
costicro. Pol, l'essenza di
melte creazioni ispirace al
mare sta nell'affermazione
della maestra profumiera
Christine Nagel, che ha
realizzato Un Jardin Sous
La Mer di Hermés: «Volevo
qualeosa di minerale,
leggermente salatos. Non la
rappresentazione letterale
dell’aceano quindi, ma la sua
vibrazione pii intima, quella
che si percepisce quando il
mare non si guarda saltanto,
ma si respira. i0

# HIPRODUZIAHE NISERYATA

10 DOMNA 6§ GIUGND Z0&E
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Profumi donna estate 2026: tutte le novita da
conoscere e provare.

AMICA

Profumi donna estate 2026: tutte le novita da
conoscere e provare

A METHYSTE

LA O TORETSE

Courtesy Press Office
211725

Lampone, violetta e resina di benzoino sono le note star di
Amethyste, fragranza della collezione Elements By Byblos, ispirata
alla profondita magnetica dell'omonima pietra preziosa.
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Le mete piu iconiche del Mediterraneo ispirano il
beauty case di stagione e offrono nuovi prodotti
per la tua beach radiance.

LE METE PIU ICONICHE Qa

DEL MEDITERRANEO
ISPIRANO IL BEAUTY CASE
DI STAGIONE. E OFFRONO
NUOVI PRODOTTI PER

LA TUA BEACH RADIANCE

1l llaria Perrotta © Alberta Pianon
fato di Berena Alvarez

e APORE L AHE, profume
i agrumi, salsedine e pelle scaldaen dal
sole. Tra termzee affacciate sul golfo ¢ seorci
enlor pastello, o Posicano il il beaney
51 1spara a una luee dorata e vibranee che
accende ¢ illuming 'ineamarn. Le nnance
richinmuno la palene del lnoneello ¢ delle

liche. E le sfi istalline della
Costiera Amalfiting, Mentre skineare e
bedyeare puntano s texmre glow leggere
 ultm sensorinli, Protgoniscs assoluco in
queste one & 1 limene: feeo di vitsming C

@ snstunze pntinssidant, viene ntilisato m
eosmeticn per donare luminosies © contmstare
'sspetin spento della pelle. Mentre 1l sun
profurs regala una sfenora i energia,

prre

W B Bl

RNIS

1. Ha un pack effetio macica Shing Lipatick d Positano Make-up (27 80 eurn), un rossetlo dalla lexaure cremosa e idratante.
2. Mel flacone biy mediteranes di design, 13 fragranza Fieo o Amalli di Aequa di Parma x Laura Gonzalez [165 auro, edizions limiata)
&8, defla stegsa collezione, || ventagho (2olo neds boutigua). 3. GF arecchini a forms di imaone di Sodini Bljeux lluminano || viso
{25 eurg}. 4. Gon alce vera @ vitamina E, Scle Latts Gorpo Yellutants di ha una texture vellutata & super idratante.

By
117,80 purc). B ¥ Mascara 24ome Instant Maxi Velume <Electric Blue of Deborah Milsno, con coramicd ¢ fibre volemizzanti, aggiunge un
tocee di golore afke ciglia (18,50 euro). B. Delerge deli I pelle, Inscianda un pimcevele profum & il sapone
La Viecanza Sorento Zesty Lemon di Blu Cosliera (8 ewo), 7. Nuance biu vibranle come || mase per lo smallo Le Vernis di Chanel
elall’ altra concentrazione di plgment (34 eura). 8. Sun Secors Eau Solaiee Glow SPF 50+ di VA combing la prolazions alta con un slfetto
glow pariato che subiima |'ncannato (26 surol. 8 In teasuto effetio paglias la borsa o Le Pandorine (E8 urc) che fa subito vacanza
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Cinque fragranze, cinque mete diverse:
quale scegli?

NSS G—CLUB

Cinque fragranze, cinque mete diverse: quale
scegli?

Quandoil prof o &

L Le Lavandou

— Sole di Byblos - Val di Noto
— Desert Davwndi Byredo - Almeria
— Tam Dao Eau di Diptygque - Tam Dac

Cisono profumi che, con un ice spruzzo, ri - i tra be strade assolate di
una citta mediterranea, in un tempio i nella forest; | caos inante i

un mercato dallaitra parte del monda, Dopatutto, il bello dei prafumi & proprio questo: hanno il
potere di trasportarci altrove senza dover fare la valigia, Ecco alcune fragranze & le mete
che ricordana.

Quando il profumo diventa destinazione
Sole di Byblos - Val di Noto

La Val di Noto & una defie zone pil affascnanti delfa Sicilla. Modica, Scicli @ Noto stessa sono
citta barocche, fatte di piatra calda, strade che pralumano di gelsoming & agrumi e balcon| scal-

dati dal sole. sarmbra cal continue e
dorats linica delis Siclis orlanisi, 1 i fruttata di
mela, pompelmo, limone & mandarine. Nel cuore troviame nerali, tubseross, zenzers e gelsom|-
o Nel Irwece, muschic, cl T
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Mora, lampone e ribes: i profumi ai frutti di
bosco che conquistano nel 2026.

GRAZIA

Mora, lampone e ribes: i
profumi ai frutti di bosco che
conquistano nel 2026

6 SERENA D'ANGELO - 13 GIUGND 2026

Da mora e lampone a mirtilio e ribes: | migliori profumi ai

frutti di bosco del 2026 conquistano con accordi
gourmand, floreali e deliziosamente sofisticati

Mora, lampone, mirtillo, ribes e fragola. I profumi ai
frutti di bosco tornano alla ribalta grazie a
composizionl sempre pii ricercate che mescolano note
succose e gourmand a sfumature floreali, legnose e
muschiate. Il risultato? Fragranze moderne, sfaccettate e
per nulla infantili, capaci di conguistare chi ama i
profumi dolci ma desidera qualcosa di pil sofisticato.

I migliori profumi ai frutti di bosco
del momento

Da grandi classici a novita del 2026, abbiamo
selezionato | migliori profumi ai frutti di bosco da
prov
preferiti,

idesso, Scorrete la lista e scegliete | vostri

4. Byblos Elements Amethyste Eau de
Toilette

Parte della rinnovata collezione Elements, questo
profumo é ispirato all'ametista, simbolo di eleganza e
chiarezza. Particolarmente arioso, unisce lampone,
peonia e bergamotto a cuore floreale di gelsomino e
viola. Mentre sul fonde muschio e ambra aggiungono
morbidezza e sensualitd. Facile da portare e
abbordabile, & una nuova hit.

49




ALLEGRINI / RASSEGNA STAMPA 2026

GIUGNO
AMICA

Profumi marini 2026: tra classici e novita,
I'estate si sente sulla pelle.

AMICA

Profumi marini 2026: tra classici e novita,
I’estate si sente sulla pelle

di Antonella Rossi | 23 Giugno 2026

R

Getty Images
1/14

C’¢ chi li ama tutto I'anno, ma i profumi marini spopolano
soprattutto con l'arrivo della bella stagione, quando la voglia di
vacanze si fa irrefrenabile e il mare la asseconda come
nessun’altra meta. Oggi ne esistono davvero per tutti i gusti, da
quelli genderless ai piu femminili, ma non € sempre stato cosi. La
famiglia dei profumi marini, infatti, é relativamente giovane
rispetto ad altre: € nata solo negli Anni 90. All'epoca si trattava
soprattutto di profumi maschili, che con le loro note pungenti
venivano considerati perfetti per “lui“. Oggi si € andati oltre
questa classificazione, e le note acquatiche hanno assunto tante
connotazioni diverse grazie ad abbinamenti sempre nuovi, da
quelli con gli accordi piu strong ai floreali, fino ai gourmand, in
interpretazioni insolite capaci di lasciare il segno. |

Le note frizzanti e acquatiche di Byblos Mare fanno subito ..
pensare all’estate, grazie all’apertura di ninfea, melone e note A sy

marine. Nel cuore, un bouquet di gardenia, gelsomino e violetta, —
mentre il fondo si fa persistente grazie a una scia di muschio
bianco, ambra e legni dolci.

DOl ) A0St
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Profumi gourmand estivi: le hair & body mist
dolci da usare anche in spiaggia.

n questo viaggio olfattivo scopriomeo perché le fragranze con
note di pistacchio, caramello, vaniglia, cocco sono diventate un
must irminunciabile per sentirsi radiose in vacanza

Siete pronte a preparare la borsa mare perfetta per questa calda
stagione? Quest'anno non si parla d'altro: | profumi gourmand estivi

@ le avvolgenti body mist corpo e capelli da usare anche In spiaggila
rappresantanc la vera beauty obsession del 2026,

La nuova era della profumeria trasforma gli accordi pid golosi in
nuvole leggere e impalpabili, pensate appositamente per fondersi
con la pelle scaldata dal sole.

L'ASCESA DEI PROFUMI GOURMAND ESTIVI, MA
IN LEGGEREZZA

Fino a qualche tempo fa, le note dolci e zuccherine venivano relegate
esclusivamente al mesi piu freddi, considerate forse troppo opulente
@ corpose per affrontare le giornate torride. Oggi le regole del gioco
sono completamente cambiate. | profumi estivi si
reinventano in una veste che potrermmo definire “solare’, diventando
| protagonisti assoluti della bella stagione.

| maestri profumieri hanno alleggerito le compaosizioni pia golose,
fondendole con accordi marini freschissimi, occenti di sale cristalling,
legni chiari e tocchi esotici fruttati che risvegliano | sensi. Il risultato
finale & un vero e proprio incanto: non parliamo pil di dessert coldi e
pesanti, ma di cocktall rinfrescant! o bordo piscina, gelati artigianall
al pistacchio gustati al tramonto, macaron alla frutta e creme solarl
lussuose che sanno di vacanza,

BODY MIST IN SPIAGGIA: LALTERNATIVA Al
PROFUMI CLASSICI

Quando le temperature salgono vertiginosamenta e [unica cosa che
desideriomo ardentemeanta & tulfarci tra le onde rinfrescanti del
mare, indossare un classico e persistente profumo alcolico pud
rivelarsi una mosso decisamente azzardata, Lesposizione diretta ai
caldi raggi solari, infatti, combinata con un'alta concentrazione di
alcol presente nelie tradizionall eau de parfum, rischia di cousare
fastidiose macchie cutanee o sgradevoli reazion| di fotosensibilita

Ed & esattamente in questo scenario che entra in gioco lMalleata
numero uno del nostro beauty case estivo: la body mist da sploggla.
Le acque profumate di nuova generazione sono meticolosamente
formulate per essere delicate, fresche & leggere sulla pelle, vantando
percentuall di alcol ridotte al minimo storico o risultando addirittura
totalmente olcol-free.

Ma non & tutto, perché spesso queste bruma profumate sono
arricchite con ingredienti attivi idratanti, rinfrescanti @ lenitivi, come
loloe vera purn, locgua di cocco biologica o lacido ialuronico,
trasformando il semplice & rapido gesto di profumarsi in un vero @
proprio trattamento di profondo benessere per la pelle accaldata e
ossetata,

IL FASCINO TROPICALE E AVVOLGENTE DELLE
FRAGRANZE VANIGLIA-COCCO

Se c'@ un accordo olfattivo che urla a gran voce la parola “estate’ fin
dal primo spruzzo, & senza ombra di dubbio quello che unisce la
marbidezza rassicurante della vanigha allesotismo vibrante del
cocco. le cocco dominano incontrastate le
classifiche di gradimento della Gen Z, avendo |l potere magico di
evocare istantaneamente immagini paradisioche di spiogge di
sabbio blanca finissima, pelle dorato baciata dal sole e tramonti
Infuocati vissuti in riva al mare.

Lo vaniglia utilizzata in queste sapienti composizioni estive & una
declinazione ariosa e trasparente, melto spesso lusa maestralmente
©on un tocco salino per ricreare un effetto "pelle salata”
estremamente sexy & mognetico. Il latte di coceo, dal canta suo,
interviene aggiungendo una cremosita rotonda, morbida e vellutata
che sl sposa con le note floreali tipiche dei poesaggl esoticl, come il
tiaré polinesione, lnebriante frangipani e il sensuale ylang-ylang.

OLTRE IL COCCO: PISTACCHIO, CARAMELLO E
FRUTTI SUCCOSI

Accanto allintramentabile e rassicurante duo formato da cocco e
vaniglia, lestate 2026 vede esplodere con prepotenta un trend
gourmand ancora pid variegato, Il pistacchie, che sia declinato in
una versione tostata e croccante o interpretato come uno golosa
crema getato, & rapidomente diventato la nota di punta di
moltissime body mist.

Anche il caramello salato si conferma e consolida il suo status di
grande classico estive immancabile, capace di scaldare
delicatamente la composizione senza mai risultare invadente o
stucchevole, creando piuttosto una sinergia calda e irresistibile con il
naturole odore della nostra pelle abbronzata.

Non mancano poi le divertenti e colorote incursioni fruttate dalia
texture estremamente succosa, come il mango candito, la polpa del
dragongruit, fananas maturo e lo pesca, che conferiscono al jus una
succulenza da acquoling in bocca, ideale per contrastare la grande
calura estiva.

Non vi resta ora che scoprire tutte le imperdibili nuove halr & body
mist gourmand per estate 2026,

BYBLOS MIST RIVITALIZZANTE CORPO E
CAPELLI CIELO

un soffic leggero che awoige corpo @ copelil in un bouguet luminoso
i mandarino e gardenia che si scingle nella dolesrza della voniglia
Ccremosq, in cul le note gourmand vengono esaltale da quelle
freeche @ ariose.
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GRAZIA

La nuova tendenza ¢ sentirsi bene: i
profumi che abbracciano i sensi

0 SERENA D'ANGELO - 25 GIUGND 2028

Tra vaniglia, note lattiginose e accordi che ricordano il talco, le nuove
fragranze comfort trasformano l'olfatto in una macchina del tempo
emotiva

Profumi effetto cocoon: le fragranze piti interessanti del momento
abbracciano i sensi. Pensate per regalare henessere e creare
esperienze olfattive intime ed emozionant, si affidano a note
morbide di talco, vaniglia, mandorla, muschio e persino bubble gum.
Il loro obiettivo? Evocare ricordi personali e sensazioni familiari, per
un effetto avvolgente che non segue le mode ma la magia delle piccole
cose.

I profumi effetto cocoon: dai ricordi d'infanzia
al momenti zen

Lasciatevi conquistare dalla nostra accurata selezione di fragranze
confortanti, Un mix di profumi che abbracciano i sensi e fanno hene
al cuore,

5. Byblos by Byblos Elements Cielo

La riedizione di un grande classico del passato, un profumo leggero
che fa sentire immediatamente a proprio agio. Cielo mixa mandarino,
gardenia e gelsomino a vaniglia e legni preziosi per un feeling
elegantemente confortante,
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BYBLOS STRINGE UNA
PARTNERSHIP CON ALLEGRINI

BYBLOS, marchio sterico
del Made in ltaly nato
nel 1973, ha siglato una
partnership strategica
con Allegrini. L'accordo
si articola su tre pilastri:
la prima linea BYBLOS,
entry-to-luxury, costruita
su collisioni sensoriali;
BY BYBLOS, seconda
linea piv accessibile,
pop, contemporaned e
una collezione hotellerie
d’autore, ispirata al
BYBLOS ART HOTEL,
pensata per ridefinire

il codice sensoriale
dell’ospitalita di alta
gamma sui principali
mercati internazionali.
“C’& un momento in

cui un brand smette di
celebrarsi e ricomincia ad

accadere. Per BYBLOS &
adesso. Stiamo tornando
sulla scena internazionale
con un’energia creativa
che non chiede permesso
e non acceffa filtri: le
fragranze sono solo il
primo segnale. Dietrc c'é
un linguaggio fondato

su callisioni, sensualitd
non addomesticata,
ribellione lucida, pensato
per spostare |'asse,

non per occupare uno
spazio. Intorne a questa
visione stiamo facendo
crescere una community
autentica, profondamente
allineata al brand: una
generazione che non
separa pil moda, arte,
musica, cultura visiva,
design, ma vive tutto

come un unico atto
espressivo”, ha dichiarato
Manuel Facchini (nella
foto a sinistra), Direftore
Creativo, BYBLOS. “Una
visione credtiva cosi
radicale richiede una
controparte industriale
capace di reggerla
senza diluirla. Tradurre
collisioni cosi ambiziose
in formulazioni stabili,
identitarie e riproducibili
a scala internazionale &
esattamente il terreno su
cui Allegrini ha costruito
la propria reputazione
tecnica. Investiamo da
anni in ricerca sulle
materie prime, in processi
a basso impatio: per

noi la sostenibilita non

& una dichiarazione, &
un metodo di lavoro.
Con BYBLOS portiamo
questa cultura industriale
al servizio di un progetto
che ridefinisce |'idea
stessa di profumeria
italiana, e che grazie
alla nostra rete diretfta
su Russia, Stati Uniti,
Medio Oriente ed
Europaq, e dlla nostra
leadership nell’hospitality
di alta gamma, pud
imporsi come riferimento
nel segmento luxury
internazionale”, ha
affermato Gianluigi
Fornoni, Amministratore
Delegato Allegrini.
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Collaborazioni profumate.

ronta a
iy BRILLARE®

Parcla d'ordine brillare,

& E non solo con una pelle

&% luminosa e un sorriso DES[GN
A sxn‘_iz:e m_«;cnf: per :l' SENSORIALE

riflessi dorati di gioielli " T :

- deffetio e originali da e rinp s i B
sfoggiare fin dal mattine. ngo : S e 0998"3

Dimenficato l minimolismo, i arrece e design che gioca con

| le collane diventano tante, - :
aricchite da charms, crod, © 4o Pelle vibranio ¢ merbid. Bue
sensorialita e texture ma nello stesso /.
tempo cosi in armonia. Capsule 2026, =
qui nella versione giallo intenso. =

pendenti in sintonia con

gli orecchini. Gli anelli

e i bracciali danno risalto

@ ogni gesto. Da abbinare
a un ouffit elmo-chic, con
top- foulard e jeans larghi
accanto tutto Bijou Brigitte).

T

UN MARE CHE CAMBIA

Un'installazione immersiva dell'artista Cristina Finucci, fra
scienza e impegno civile, per “vedere” e capire meglio un
fenomeno grave e sotto gli occhi di tuti: il cambiamento
degli ecosistemi marini, minaccioti dall'accumulo delle
plastiche. Si pud visitare fino all'8 novembre 2026
al Museo di Steria Naturale di Milano.

£y bt |

Nl
Idratarsi & il primo gesto di
bellezza. Per questo la
borraccia & un oggetto must
have. Ancora meglio se
decisamente cool. Succede
con le nuove borracce

Air Up O avvistate sulle
passerelle di Parigi. Nuovo
look, stesso sistema
brevettato: grozie o capsule
aromalizzate, si pud percepire
il sapore aftraverso l'olfatto,
senza zuccheri o additivi.

@ silhouette » glugno 2026
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Wellness products.

PRODUCTS

WELLNESS PRODUCTS | COFFEE & TEA

The Sand Stone co Argan Source by Allegrini is an Groupa GM and Gemalogy
Technogym off ed amenities line distinguished by Cosmatics' hotel line now features
aesthatic inspired its delicata formulations. made Ecofill alurr

comixining ¢

with arganic argan oil—a natural
antioxidant—|deal for tece, body and
huser care. Thanks te its warm and
erveloping sesthetic, the collection
offers an intense and relaxing
wellness experience. designed to
elevate the guest's stay.
wwww.aliegrinicosmatics com

he dasig

ception, while

enhane

La Bottega Collactive and Dr. Barbara Sturm have introduced a rew hotol assantisl
line foc 1 an ariti=Inf 3

e Cal Hotel Essentlals Collection
d free fro

wdes hand

h. shamp

wewrw [abottes

B2 oichiaps o Mayfdune 2036
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ADV - La cura dell’'ospite e nella nostra natura.

Allegrini, azienda italiana con oltre 80 anni di esperienza

nel settore chimico, produce detergenti professionali

e cosmetici destinati al mondo dell’hotellerie. a I | E E I— I n I ®
Soluzioni che uniscono sostenibilita, innovazione, @
personalizzazione e Made in Italy. FEAMIAT EALUTTONS

Per accogliere l'ospite, naturalmente, www.allegrini.com
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